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Konsorcja realizujace projekt Enterprise Europe Network w Polsce

. Enterprise Europe Network
- Central Poland

Enterprise Europe Network
- East Poland

. Enterprise Europe Network
- West Poland

Enterprise Europe Network
- South Poland

Konsorcjum: Enterprise Europe
Network-Central Poland

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
ul. Panska 81/83, 00-834 Warszawa

tel. (22) 4327102

www.een.org.pl

Instytut Mechanizacji Budownictwa
i Gornictwa Skalnego

ul. Racjonalizacji 6/8, 02-673 Warszawa
tel. (22) 847 53 68
www.een-centralpoland.eu

Fundacja Rozwoju Przedsiebiorczosci

ul. Piotrkowska 86, 90-103 £6dz

tel. (42) 630 36 67

www.frp.lodz.pl

Stowarzyszenie ,Wolna Przedsiebiorczos¢”
ul. Piekarnicza 12A

80-126 Gdansk

tel. 58 350 5140

www.een.pomorskie.pl

Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego SA
ul. Wioctawska 167, 87-100 Torun

tel. (56) 699 54 80-83

www.een.tarr.org.pl

Uniwersytet Warszawski DELab
ul. Dobra 56/66, 00-312 Warszawa
tel. (22) 55 27 606
www.een.uw.edu.pl

Konsorcjum: Enterprise Europe
Network-East Poland

Podlaska Fundacja Rozwoju Regionalnego
ul. Starobojarska 15, 15-073 Biatystok

tel. (85) 740 86 83

www.pfrr.pl, www.een-polskawschodnia.pl
www.een.pfrr.pl

Centrum Innowacji i Transferu Technologii,
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie
ul. Prawochenskiego 9, 10-720 Olsztyn

tel. (89) 52339 00

www.uwm.edu.pl, www.een-polskawschodnia.pl
www.uwm.edu.pl/een

Warminsko-Mazurska Agencja Rozwoju
Regionalnego SA w Olsztynie

ul. Jagiellonska 91a, 10-356 Olsztyn

tel. (89) 51224 05
www.een.wmarr.olsztyn.pl,
www.een-polskawschodnia.pl

Centrum Innowagji i Transferu Technologii
Politechniki Lubelskiej

ul. Nadbystrzycka 36 pok. 730 (Budynek Wydziatu
Mechanicznego), 20-618 Lublin

tel. (81) 538 4270

http://Ictt.pollub.pl,
www.een-polskawschodnia.pl,
www.citt.pollub.pl

Lubelska Fundacja Rozwoju
Rynek 7, 20-111 Lublin

tel. (81) 528 53 11-12-31
www.Ifr.lublin.pl,
www.een-polskawschodnia.pl

Park Naukowo-Technologiczny Polska Wschod
w Suwatkach Sp. z o.0.

ul. Innowacyjna 1, 16-400 Suwatki

tel. (87) 564 22 24-25

www.park.suwalki.pl,
www.een-polskawschodnia.pl

Konsorcjum: Enterprise Europe
Network-South Poland

Centrum Transferu Technologii, Politechnika
Krakowska

ul. Warszawska 24, 31-155 Krakow

tel. (12) 628 28 45

www.transfer.edu.pl

I1zba Przemystowo-Handlowa w Krakowie
ul. Florianska 3, 31-019 Krakow

(12) 428 92 55

www.iph.krakow.pl

Gornoslaska Agencja Przedsiebiorczosci
i Rozwoju sp. z 0.0.

ul. Wincentego Pola 16, 44-100 Gliwice

tel. (32) 3393110

www.gapr.pl

Fundusz Gérnoslaski SA

Oddziat w Katowicach (d. Gérnoslaska
Agencja Rozwoju Regionalnego SA)
ul. Powstancéw 17, 40-039 Katowice

tel. (32) 728 58 28, 829, 865, 902, 903
www.enterprise.fundusz-silesia.pl

Swietokrzyskie Centrum Innowacgji i Transferu
Technologii Sp. z 0.0.

ul. Studencka 1, 25-323 Kielce

tel. (41) 3432910

www.it.kielce.pl

Staropolska Izba Przemystowo-Handlowa
ul. Sienkiewicza 53, 25-002 Kielce

tel. (41) 368 0278

www.siph.com.pl

Rzeszowska Agencja Rozwoju Regionalnego SA
ul. Szopena 51, 35-959 Rzeszéw

tel. (17) 867 62 34

www.rarr.rzeszow.pl

Stowarzyszenie Grupy Przedsigbiorcow
Przemystu Lotniczego Dolina Lotnicza
ul. Szopena 51, 35-959 Rzeszow

tel. (17) 85019 35

www.dolinalotnicza.pl

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
ul. mjr. H. Sucharskiego 2, 35-225 Rzeszéw
tel. (17) 8524975

www.een.wsiz.pl

Konsorcjum: Enterprise Europe
Network-West Poland

Wroctawskie Centrum Transferu Technologii,
Politechnika Wroctawska

ul. Smoluchowskiego 48, 50-372 Wroctaw

tel. (71) 3203318

www.wctt.pwr.edu.pl

Fundacja Uniwersytetu

im. Adama Mickiewicza

Poznanski Park Naukowo-Technologiczny
Biuro Enterprise Europe Network w Poznaniu
ul. Rubiez 46, 61-612 Poznan

tel. (61) 827 97 46

www.ppnt.poznan.pl

Dolnoslaska Agencja Rozwoju Regionalnego SA
ul. Szczawienska 2, 58-310 Szczawno Zdréj

tel. (74) 64 80 450

www.darr.pl

Fundacja Kaliski Inkubator Przedsiebiorczosci
ul. Czestochowska 25, 62-800 Kalisz

tel. (62) 765 60 58

www.kip.kalisz.pl

Zachodniopomorskie Stowarzyszenie
Rozwoju Gospodarczego -

Szczecinskie Centrum Przedsiebiorczosci
ul. Kolumba 86, 70-035 Szczecin

tel. (91) 433 02 20

www.zsrg.szczecin.pl

Stowarzyszenie ,Promocja Przedsiebiorczosci”
w Opolu

ul. Damrota 4, 45-064 Opole

tel. (77) 456 56 00

www.een.opole.pl
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Drodzy Czytelnicy,

w lutym Parlament Europejski przyjat przepisy majace
zniesc¢ tzw. geoblokowanie, czyli ograniczanie dostepu
do tresci badz towaréw ze wzgledu na kraj pochodze-
nia odbiorcy. Oznacza to, ze jeszcze w grudniu tego
roku wszyscy obywatele panstw cztonkowskich UE zy-
skajg réwny dostep do wiekszosci ustug swiadczonych
przez unijnych przedsiebiorcéw w Internecie. Zakaz
blokowania bedzie obowigzywat m.in. przy zakupie
towardéw (np. elektroniki), ustug online swiadczonych
na miejscu (np. bilet na wydarzenie sportowe) czy przy
nabywaniu ustug swiadczonych drogg elektroniczna
(np. chmura obliczeniowa). Wiecej na ten temat moz-
na dowiedziec sie dzieki lekturze artykutu pt. Znosze-
nie barier na unijnym rynku e-commerce.

W biezacym numerze poruszamy takze zagadnie-
nia zwigzane z zaméwieniami publicznymi w Niem-
czech. Rynek naszego zachodniego sasiada niewat-
pliwie stwarza polskim przedsiebiorcom mndstwo
szans na rozwoj, niemniej aby je nalezycie wykorzy-
sta¢, powinno sie najpierw pozna¢ mechanizmy funk-
cjonowania tego rynku. Przedsiebiorcom zaintereso-
wanym tym zagadnieniem polecamy zapoznanie sie
z tekstem pt. Polski przedsiebiorca na rynku zamdwien
publicznych w Niemczech.

Zapraszamy takze do zapoznania sie z najnowszy-
mi ofertami wspdtpracy zagranicznej pochodzacymi
z bazy POD (Partnership Opportunities Database),
prowadzonej przez Komisje Europejska i udostepnia-
nej osrodkom Enterprise Europe Network.

Z wyrazami szacunku

Zespot Redakeyjny
Biuletyn Euro Info

Redakcja nie zwraca materiatéw niezamoéwionych oraz zastrzega so-
bie prawo do ich zmiany i redagowania. Uwagi i komentarze prosimy
kierowac na adres: biuletyn_ei@parp.gov.pl

Wszystkie teksty zawarte w Biuletynie Euro Info mogg by¢ przedru-
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Znoszenie barier na unijnym rynku e-commerce

Rozporzadzenie w sprawie nieuzasadnionego blokowania geograficznego

Witold Chomiczewski

Coraz czesciej konsumenci z poszcze-
golnych panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej szukajg interesujacych ich
towarow lub ustug nie tylko w skle-
pach internetowych znajdujacych sie
w panstwie, w ktéorym mieszkaja, lecz
takze w e-sklepach prowadzonych
przez przedsiebiorcéw z innych panstw
cztonkowskich. Nie zawsze jednak sfina-
lizowanie takiej transakcji jest tatwym
zadaniem. Zdarzaja sie bowiem przy-
padki, gdy przyktadowo polski konsu-
ment znajduje interesujacy go towar
w hiszpanskim sklepie internetowym,
lecz okazuje sie, ze ten sklep nie prowa-
dzi sprzedazy do Polski. Wystepuja réw-
niez sytuacje, gdy ten sam towar ma réz-
na cene w zaleznosci od tego, z ktérego
panstwa cztonkowskiego Unii Europej-
skiej nastepuje wejscie na strony dane-
go e-sklepu, a jedynym uzasadnieniem
dla tej sytuacji jest miejsce pobytu kon-
sumenta. Nie nalezy takze do rzadko-
$ci sytuacja, w ktoérej konsument chcac
wejs¢ na strone internetowg przedsie-
biorcy prowadzong w innym kraju niz
kraj jego zamieszkania, jest automatycz-
nie przekierowywany na wersje strony
jezykowej prowadzona dla kraju miejsca
pobytu konsumenta. Wystepujg row-
niez utrudnienia zwigzane z warunkami

realizacji ptatnosci, ktore okazuja sie by¢
rézne dla klientow z réznych panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej.

Wszystkie opisane powyzej sytuacje
sg elementami tzw. geoblokowania, czy-
li zjawiska polegajacego na ogranicza-
niu dostepu lub réznicowaniu warun-
kow tego dostepu do towardw i ustug
w zaleznosci od tego, z jakiego panstwa
pochodzi klient, a zwtaszcza konsu-
ment. Dziatania te nie sprzyjaja rozwojo-
wi jednolitego rynku cyfrowego w Unii
Europejskiej. Utrudniaja one bowiem
swobodny przeptyw towaréw i ustug
pomiedzy panstwami cztonkowskimi.

Biorgc to pod uwage, Komisja Euro-
pejska podjeta inicjatywe legislacyj-
na zmierzajaca do przyjecia rozporza-
dzenia, ktére ograniczy takie dziatania.
Doprowadzito to do uchwalenia Roz-
porzadzenia Parlamentu Europejskie-
go i Rady (UE) 2018/302 z dnia 28 lute-
go 2018 r. w sprawie nieuzasadnionego
blokowania geograficznego orazinnych
form dyskryminacji klientéw ze wzgledu
na przynaleznos¢ panstwowa, miejsce
zamieszkania lub miejsce prowadze-
nia dziatalnosci na rynku wewnetrznym
oraz w sprawie zmiany rozporzadzen

(WE) nr 2006/2004 oraz (UE) 2017/2394
i dyrektywy 2009/22/WE'. Rozporzadze-
nie bedzie stosowane od dnia 3 grudnia
2018 .

Dostep do interfejsow
internetowych

Jak wspomniano, jednym z przejawéw
geoblokowania jest ograniczanie przez
przedsiebiorcéw dostepu do swojej
strony internetowej lub aplikacji mobil-
nej oraz wprowadzanie mechanizmoéw
przekierowan. Poprzez przekierowania
konsument, ktéry chce odwiedzi¢ stro-
ne internetowa przedsiebiorcy dedyko-
wang na inny kraj niz kraj miejsca jego
pobytu, jest przekierowywany w spo-
séb automatyczny na strone opracowa-
na dla panstwa cztonkowskiego, w kt6-
rym przebywa. W efekcie uniemozliwia
to konsumentowi zapoznanie sie z tre-
$ciami zamieszczonymi na stronie inter-
netowej przedsiebiorcy przeznaczonej
dla odbiorcéw w innym kraju.

Rozporzadzenie zawiera regulacje, kto-
re maja zapobiegac takiemu dziata-
niu, jezeli u jego podstaw leza wzgledy
zwigzane z przynaleznoscia panstwo-
wa klienta, jego miejscem zamieszka-
nia lub miejscem prowadzenia dziatal-
nosci.

Rozporzadzenie postuguje sie poje-
ciem interfejsu internetowego, ktory
jest uyjmowany bardzo szeroko. Nalezy
przez to rozumiec kazda postac opro-
gramowania, m.in. strone internetowa,
jej czes¢, aplikacje, w tym mobilne, kto-
re sg obstugiwane przez handlowcéw
w rozumieniu art. 2 pkt 18 rozporzadze-
nia? lub na ich rzecz i stuza do zapew-
nienia klientom dostepu do towarow
lub ustug handlowca w celu zawarcia
dotyczacych ich transakcji. Pojecie in-
terfejsu internetowego obejmie zatem
w szczegolnosci:
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« tradycyjne sklepy internetowe,
+ platformy internetowe,

« portale spotecznosciowe oraz
- aplikacje mobilne.

1) Blokowanie lub ograniczanie doste-
pu do interfejséw internetowych
Rozporzadzenie w art. 3 ust. 1 zakazuje
przedsiebiorcom blokowania lub ogra-
niczania dostepu do swoich interfejsow
internetowych ze wzgledow zwigzanych
z przynaleznoscia panstwowg klienta,
jego miejscem zamieszkania lub miej-
scem prowadzenia dziatalnosci gospo-
darczej. Nie mozna zatem stosowac zad-
nych srodkéw technicznych lub innych
sposobow, ktére prowadzityby do po-

wyzszych skutkéw.

Blokowanie dostepu oznacza dopro-
wadzenie do sytuacji, w ktorej brak
jest w ogole mozliwosci zapoznania sie
z tresciami znajdujacymi sie w dowol-
nym interfejsie internetowym naleza-
cym do danego przedsiebiorcy. Ogra-
niczenie dostepu obejmuje natomiast
przypadki, gdy dostep do interfejsu in-
ternetowego jest w jakikolwiek sposéb
utrudniany lub nie jest prezentowana
jego petna tresc.

Powyzsze dziatania beda dopuszczalne
jedynie wéwczas, gdy wymaga tego pra-
wo okreslonego panstwa cztonkowskie-
go lub prawo unijne.

2) Przekierowywanie do innej wersji in-
terfejsu internetowego
Na podstawie art. 3 ust. 2 rozporza-
dzenia prawodawca unijny wprowa-
dza zakaz przekierowywania klientow
przez przedsiebiorcow do innych wer-
sji ich interfejsow internetowych niz
ta, do ktorej pierwotnie klient starat
sie uzyskac dostep. Zakaz ten obejmu-
je przypadki, gdy powodem przekie-
rowania jest przynaleznos¢ panstwo-
wa, miejsce zamieszkania lub miejsce
prowadzenia dziatalnosci gospodar-
czej klienta. Inng wersja interfejsu in-
ternetowego jest taka, ktéra rézni sie
od wersji, z ktorag chciat zapoznac sie
klient, uktadem, uzywanym jezykiem
lub innymi cechami dostosowujgcymi
interfejs do specyfiki klientéw. Tymi
innymi cechami moga by¢ przyktado-
wo okreslone promocje lub konfigura-
cje towaru dopasowane do oczekiwan
klientéw z okreslonego kraju. Nie moz-
na zatem ogranicza¢ mozliwosci zapo-
znania sie z takimi promocjami osobom

z innego kraju jedynie z racji ich miej-
sca zamieszkania.

Wyjatkiem od powyzszej zasady jest sy-
tuacja, gdy klient udzieli wyraznej zgody
na przekierowanie. Nie moze byc¢ ona za-
tem domniemywana z innego zachowa-
nia klienta, lecz powinna by¢ wyraznym
oswiadczeniem, ktore jest przez niego
skfadane. Przy czym, jezeli wykorzysty-
wany jest mechanizm tzw. checkboxa,
to nie moze by¢ on domyslnie zaznaczo-
ny. Jednak nawet wtedy, kiedy zgoda zo-
stanie wyrazona i nastapi przekierowa-
nie, to wersja interfejsu internetowego,
do ktorej klient chciat uzyska¢ pierwot-
nie dostep, musi pozostac dla niego ta-
two dostepna. Oznacza to, ze na stronie,
do ktoérej nastagpito, za zgoda klienta,
przekierowanie, powinien znajdowac
sie przyktadowo przycisk umozliwiajacy
przejscie do innej wersji interfejsu inter-
netowego.

Wyjatkiem od omoéwionego zakazu jest
sytuacja, gdy przepisy prawa unijnego
lub prawa panstwa cztonkowskiego po-
woduja, ze dla ich zachowania koniecz-
ne jest stosowanie przekierowania.

Zasady dostepu
do towardw i ustug

Zgodnie z art. 4 rozporzadzenia przed-
siebiorcy nie beda mogli réznicowac
0golnych warunkéw dostepu do towa-
row lub ustug ze wzgleddw zwigzanych
z przynaleznoscig panstwowa klienta,
jego miejscem zamieszkania lub miej-
scem prowadzenia dziatalnosci. Poprzez
ogdblne warunki dostepu do towaréw
i ustug nalezy rozumie¢ wszelkie zasa-
dy i informacje odnoszace sie do doste-
pu klientéw do okreslonych towarow
lub ustug. Obejmujg one m.in. cene.
Wskazany zakaz znajdzie zastosowanie
w trzech przypadkach.

Pierwszym jest sytuacja, kiedy klient
planuje kupic¢ towary od przedsiebiorcy
i majg by¢ one dostarczone do miejsca
w panstwie cztonkowskim, w ktérym
przedsiebiorca zgodnie ze swoim regu-
laminem dostarcza towar, albo klient
ma odebrac towar w miejscu ustalonym
z przedsigbiorca w panstwie cztonkow-
skim, w ktérym przedsiebiorca dostarcza
towary. Jezeli zatem klient z Polski be-
dzie chciat kupi¢ towar w portugalskim

HANDEL ELEKTRONICZNY

sklepie internetowym, ktéry dostar-
cza towary na teren Portugalii i Hiszpa-
nii, to przedsiebiorca nie bedzie mdgt
odmowic¢ sprzedazy towaru klientowi
z Polski, jezeli ten wskaze jako miejsce
dostawy okreslony adres w Portugalii
lub Hiszpanii.

Drugi rodzaj przypadkéw objetych
omawiang regulacja ma miejsce wow-
czas, gdy klient chce skorzystac¢ z ustug
Swiadczonych przez przedsiebior-
ce droga elektroniczna. Chodzi zatem
o ustugi sSwiadczone przez Internet,
np. mozliwos$¢ zatozenia konta w porta-
lu spotecznosciowym, zatozenie konta
e-mail czy ustugi chmurowe. Z zakresu
zastosowania tej zasady wytaczone sg te
ustugi, w ktérych istota jest zapewnianie
dostepu do utwordéw chronionych pra-
wem autorskim, w tym ich sprzedaz.

Ostatnig sytuacja sposréd wskazanych
w art. 4 rozporzadzenia jest korzysta-
nie przez klienta z ustug, innych niz
e-ustugi, Swiadczonych przez przed-
siebiorce w danej fizycznej lokalizacji
na terytorium panstwa cztonkowskie-
go, w ktérym przedsiebiorca prowadzi
swojg dziatalnos¢ gospodarcza.

W rozporzadzeniu zawarto wazne dla
przedsiebiorcéw rozwiazanie, ktore
ma rozwia¢ watpliwosci mogace po-
jawi¢ sie w kontekscie rozporzadze-
nia Rzym . Zgodnie z art. 6 ust. 1lit. b
tego rozporzadzenia umowy zawiera-
ne przez przedsiebiorcéw z konsumen-
tami podlegaja prawu panstwa, w kté-
rym konsument ma miejsce zwyktego
pobytu, jezeli przedsiebiorca w jakikol-
wiek sposéb kieruje swojg dziatalnos¢
do takiego panstwa. Zestawienie tego
przepisu z rozwigzaniami wprowadzo-
nymi w rozporzadzeniu mogtoby pro-
wadzi¢ do watpliwosci, czy juz samo
stosowanie sie do zakazu blokowania
geograficznego i umozliwianie zakupu
towaréw konsumentom z okre$lone-
go kraju stanowi nakierowanie w rozu-
mieniu art. 6 ust. 1 lit. b rozporzadzenia
Rzym |. Dzieki wprowadzonemu w roz-
porzadzeniu przepisowi tak sie nie sta-
nie. Przedsiebiorcy stosujacy sie jedynie
do rozporzadzenia i niekierujacy swojej
dziatalnosci w inny sposéb do panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej nie
beda zmuszeni do zawierania uméw
wedtug przepiséw prawa innego pan-
stwa unijnego niz to, w ktérym prowa-
dza dziatalnos¢ gospodarcza.
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Omoéwione zakazy nie znajdujg zastoso-
wania wéwczas, gdy z przepisu prawa
unijnego lub panstwa cztonkowskiego
wynika zakaz sprzedazy okreslonego
towaru lub ustugi na okreslonym tery-
torium.

Zakaz dyskryminacji
ze wzgledbéw zwigzanych
z ptatnoscia

Blokowanie geograficzne przyjmuje
réwniez posta¢ utrudnien zwigzanych
z realizacja ptatnosci przez klientéw
z innych panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej. Zdarzaja sie sytuacje, gdy
za dokonanie ptatnosci z innego pan-
stwa jest pobierana dodatkowa opfata

dziatalnosci dostawcy ustug ptatniczych
lub miejscem wydania instrumentu
ptatniczego stosowac zréznicowanych
warunkoéw w odniesieniu do transakgji
ptatniczej, jezeli sg spetnione nastepu-
jace warunki:

1) transakcja ptatnicza jest dokonywa-
na elektronicznie za pomoca pole-
cenia przelewu, polecenia zaptaty
lub instrumentu ptatniczego oparte-
go na karcie w obrebie tej samej mar-
ki pfatniczej i kategorii,

2) spetnione s3 wymogi uwierzytelnia-
nia przewidziane w odpowiednich
przepisach,

3) transakcja jest dokonywana w wa-
lucie akceptowanej przez przedsie-
biorce.

Warto jednak podkresli¢, ze powyzsze
nie oznacza obowigzku przedsiebiorcy

*x X %
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przez przedsiebiorce lub modyfikowane
sg inne warunki zwigzane z ptatnoscia.
Prowadzi to w efekcie do ograniczenia
liczby uzytkownikéw, ktérzy decyduja
sie na korzystanie z mozliwosci trans-
granicznych zakupéw online.

W reakcji na sytuacje, ktére utrudnia-
ja rozwoj jednolitego rynku cyfrowego
w Unii Europejskiej, art. 5 rozporzadzenia
przewiduje rozwigzania majace na celu
wyeliminowanie opisanych praktyk.
Zgodnie z nim przedsigbiorca nie moze
ze wzgleddéw zwiazanych z przynalez-
noscig panstwowa klienta, jego miej-
scem zamieszkania, miejscem prowa-
dzenia dziatalnosci, lokalizacjg rachunku
ptatniczego, miejscem prowadzenia
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wdrozenia w ramach swojej dziatalno-
sci wszystkich wymienionych powy-
zej Srodkoéw pfatnosci. Opisany powy-
zej zakaz ogranicza sie tylko do tych
srodkow, ktore sg akceptowane przez
danego przedsiebiorce. Zachowuje
on zatem mozliwos$¢ podjecia decy-
zji o tym, w jaki sposéb bedzie moz-
na zaptaci¢ za oferowane przez niego
towary lub ustugi. Jezeli jednak taka
decyzje juz podejmie, to nie moze réz-
nicowa¢ warunkéw skorzystania z da-
nego srodka ptatnosci od m.in. miejsca
zamieszkania klienta. Przy spetnieniu
wymienionych przestanek warunki ko-
rzystania z danego sposobu ptatno-
$ci musza by¢ takie same dla kazdego
klienta, niezaleznie od miejsca jego

zamieszkania czy lokalizacji jego ra-
chunku bankowego.

Trzeba réwniez zwréci¢ uwage,
ze prawodawca unijny nie wymaga
od przedsiebiorcy przyjmowania ptat-
nosci w innej walucie niz ta przez nie-
go akceptowana. Nie moze on nato-
miast réznicowa¢ warunkéw zaptaty
w tej walucie klientom z innych panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej. Prze-
walutowanie i ewentualne koszty z tym
zwigzane beda obcigzaty klienta.

Prawodawca unijny, uwzgledniajac
rébwniez interesy przedsiebiorcéw,
jednoznacznie wskazat, ze moga oni
z obiektywnych przyczyn wstrzymy-
wac dostawe towardéw lub Swiadcze-
nie ustug do momentu, gdy otrzymaja
potwierdzenie wiasciwego zainicjowa-
nia transakcji ptatniczej. Dzieki temu
przedsiebiorca bedzie miat pewnos¢,
ze otrzyma od klienta pienigdze. Sta-
nowi o tym art. 5 ust. 2 rozporzadzenia.
Bez tego przepisu takie ograniczenia
wzgledem klientéw zagranicznych na-
ruszatyby okreslong w art. 4 ust. 1 roz-
porzadzenia zasade réwnego dostepu
do towaréw i ustug. Uzaleznienie wy-
stania towaru lub rozpoczecia $wiad-
czenia ustugi na rzecz klienta zinnego
panstwa cztonkowskiego Unii Euro-
pejskiej od uprzedniego otrzymania
potwierdzenia prawidtowosci za-
inicjowania transakcji stanowito-
by réznicowanie warunkéw dostepu
do towardéw i ustug. Trzeba pamietac,
ze wprowadzenie takiego rozwiagza-
nia musi by¢ uzasadnione obiektyw-
nymi przyczynami. Takimi moga byc¢
m.in. ryzyka i koszty zwigzane z ewen-
tualna koniecznoscig dochodzenia za-
ptaty naleznosci w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej.

Porozumienia dotyczace
sprzedazy pasywnej

W prawie ochrony konkurencji wyrdznia
sie dwa rodzaje ograniczen dotyczacych
mozliwosci prowadzenia przez okreslo-
nego przedsiebiorce sprzedazy do klien-
téw z okreslonego terytorium. Oba ro-
dzaje maja swoje zréodto w umowie,
ktéra jest zawierana miedzy przedsie-
biorcami. Ograniczenia tzw. sprzedazy
aktywnej dotycza podejmowania przez
przedsiebiorce dziatan zmierzajacych
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do pozyskania klienta z okreslonego
terytorium. Natomiast ograniczenia
sprzedazy pasywnej odnoszg sie do sy-
tuacji, w ktoérych to klient z okreslonego
terytorium dociera do przedsiebiorcy
mimo braku podejmowania przez nie-
go aktywnych dziatarn nakierowanych
na pozyskanie klienta. Istota ograni-
czen sprzedazy pasywnej sprowadza
sie zatem do braku zawierania uméw
z klientami, ktorzy sami dotarli do dane-
go przedsiebiorcy i sktadajg zaméwienie
lub zapytanie ofertowe.

Obie postaci ograniczen podlegaja
ocenie przez pryzmat prawa ochrony
konkurencji, gdyz moga prowadzi¢
do jej ograniczania. Sg zatem do nich
stosowane zasady okreslone w szcze-
golnosci w art. 101 Traktatu o funkcjo-
nowaniu Unii Europejskiej oraz roz-
porzadzeniu Komisji (UE) nr 330/2010
z dnia 20 kwietnia 2010 r. w sprawie
stosowania art. 101 ust. 1 Traktatu
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej
do kategorii porozumien wertykal-
nych i praktyk uzgodnionych.

Porozumienia ograniczajgce sprzedaz
pasywna mogtyby wptywac na skutecz-
nosc¢ funkcjonowania zasad opisanych
w rozporzadzeniu. Uniemozliwiatyby

bowiem realizacje zasady dostepnosci
towarow i ustug. Przedsiebiorca zwigza-
ny takim porozumieniem musiatby je na-
ruszy¢, by sprzedac towar lub swiadczy¢
ustuge na rzecz klienta z terytorium pan-
stwa cztonkowskiego Unii Europejskiej,
na ktérego terytorium rozciggatoby sie
ograniczenie przewidziane w porozu-
mieniu.

W zwiazku z powyzszym, zgodnie
z przepisem art. 6 ust. 2 rozporzadze-
nia, postanowienia porozumien ograni-
czajacych sprzedaz pasywna, ktére na-
ktadaja na przedsiebiorcéw obowiazki
niezgodne z rozporzadzeniem, sg nie-
wazne z mocy prawa. W konsekwencji
przedsiebiorcy nie moga ich respekto-
wa¢, a ich kontrahent nie bedzie miat
prawnego mechanizmu, ktéry pozwoli
na wyegzekwowanie na drodze sado-
wej takich postanowien.

Podsumowanie

Rozwigzania wprowadzone w rozpo-
rzadzeniu maja na celu wyeliminowa-
nie kolejnej bariery zaktécajacej ptynne
funkcjonowanie jednolitego rynku cyfro-
wego w Unii Europejskiej. Przewidziane
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W nim rozwigzania prawne zapewnig
klientom mozliwos¢ transgranicznego
nabywania towaréw i ustug bez ogra-
niczen, ktére powodowato blokowanie
geograficzne. Jednoczesnie prawodaw-
ca unijny uwzglednit interesy przedsie-
biorcow, w szczegdlnosci w zakresie pra-
wa wiasciwego dla umoéw zawieranych
z konsumentami. Dzieki temu stosowa-
nie rozporzadzenia nie powinno rodzic¢
ryzyk prawnych dla przedsiebiorcow
prowadzacych swa dziatalnos¢ w ra-
mach e-commerce.

Witold Chomiczewski

radca prawny,

wspolnik Lubasz i Wspodlnicy -
Kancelaria Radcow Prawnych sp.k.
petnomocnik Izby Gospodarki
Elektronicznej ds. legislacji

' Dalej:,rozporzadzenie”

2 W dalszej czesci artykutu, dla uproszenia, uzywane jest
pojecie, przedsiebiorcy”.

3 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE)
nr 593/2008 z dnia 17 czerwca 2008 r. w sprawie prawa
wiasciwego dla zobowigzar umownych.

Ustugi turystyczne, cz. |l

Zmiany przepisow okres$lajacych zasady Swiadczenia ustug turystycznych

od 1 lipca 2018 r.

Michat Kowalski

Legalne funkcjonowanie na rynku ustug
turystycznych wymaga spetnienia sze-
regu warunkow okreslonych w ustawie.
Podjecie dziatalnosci w zakresie organi-
zowania imprez turystycznych oraz uta-
twiania nabywania powiazanych ustug
turystycznych wymaga co do zasady
uzyskania wpisu do rejestru organi-
zatorow turystyki i przedsiebiorcow
ulatwiajagcych nabywanie powiaza-
nych ustug turystycznych. Uzyskanie
takiego wpisu musi by¢ jednak poprze-
dzone spetnieniem okreslonych ustawg
warunkoéw.

Zasady funkcjonowania
organizatoréw turystyki

| przedsiebiorcow
utatwiajacych nabywanie
powigzanych ustug
turystycznych

Organizator turystyki (przedsie-
biorca turystyczny, ktéry tworzy
i sprzedaje lub oferuje do sprzeda-
zy imprezy turystyczne, bezposrednio

lub za posrednictwem innego przed-
siebiorcy turystycznego lub razem
z innym przedsiebiorca turystycznym,
lub tez przedsiebiorca turystyczny, kté-
ry przekazuje dane podréznego innemu
przedsiebiorcy turystycznemu za po-
$rednictwem powigzanych proceséw
rezerwacji online) oraz przedsiebiorca
ulatwiajacy nabywanie powigzanych
ustug turystycznych sg obowigzani
spetni¢ nastepujace warunki:
1) zapewni¢ podroznym zabezpieczenie
finansowe na wypadek swojej niewy-
ptacalnosci poprzez:
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a) zawarcie gwarancji bankowej
lub gwarancji ubezpieczeniowej
lub

b) zawarcie umowy ubezpieczenia
na rzecz podréznych lub

C) zawarcie umowy o turystyczny
rachunek powierniczy zgodnie
ze wzorem tej umowy i przyjmo-
wanie wptat podréznych wytacz-
nie na ten rachunek,

d) dokonywanie terminowych
wptat sktadek w naleznej wy-
sokosci na Turystyczny Fundusz
Gwarancyjny (dalej: ,TFG");

2) sktada¢ marszatkowi wojewodztwa
dokumenty potwierdzajace ustano-
wienie zabezpieczenia finansowego;

3) prowadzi¢ wykaz umow o udziat
w imprezie turystycznej oraz umow
zawartych przez podréznego
z przedsiebiorcg utatwiajgcym naby-
wanie powigzanych ustug turystycz-
nych zawierajacych elementy wy-
mienione w art. 9 ustawy;

4) sktada¢ do Ubezpieczeniowego Fun-
duszu Gwarancyjnego (dalej: ,UFG")
deklaracje okreslone w ustawie;

5) realizowac¢ wobec podréznych obo-
wigzki informacyjne okreslone
w ustawie.

WyzZej wymienione gwarancje, umowy
ubezpieczenia oraz umowy o turystyczny
rachunek powierniczy muszg byc¢ zawarte
zgodnie z wzorami' okreslonymi w prze-
pisach wykonawczych do ustawy, ktére
wskazuja takze minimalne sumy gwaran-
¢jiz oraz minimalne sumy ubezpieczenia’.

Powyzsze warunki, z wyjatkiem reali-
zowania obowiazkéw informacyjnych,
musi odpowiednio spetnia¢ takze or-
ganizator turystyki lub przedsiebiorca

utatwiajacy nabywanie powigzanych
ustug turystycznych nieposiadajacy sie-
dziby na terytorium Unii Europejskiej,
ktory sprzedaje lub oferuje do sprzeda-
zy na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej imprezy turystyczne lub powiaza-
ne ustugi turystyczne albo w jakikolwiek
inny sposob kieruje takg dziatalnos¢
na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j.

Powyzsze warunki nie majq zastosowa-

nia do przedsiebiorcéw turystycznych

posiadajacych siedzibe na terytorium:

1) innych panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej oraz

2) panstw, ktdre na podstawie umowy
z Unig Europejska i jej panstwami
cztonkowskimi wdrozyty postanowie-
nia dyrektywy 2015/2302 do krajowe-
go porzadku prawnego (dalej: ,pan-
stwa, ktére na podstawie umowy z UE
wdrozyty dyrektywe 2015/2302").

W przypadku przedsiebiorcow tu-
rystycznych posiadajacych siedzibe
na terytorium innego panstwa czton-
kowskiego Unii Europejskiej dyrektywa
2015/2302 nakazuje panstwom czton-
kowskim uznawac wzajemnie posiada-
ne przez organizatora zabezpieczenia
finansowe na wypadek niewypfacalno-
$ci zgodne z przepisami krajowymi im-
plementujacymi ww. dyrektywe do po-
rzadku prawnego panstwa, w ktérym
ten organizator ma siedzibe, za spet-
niajagce wymogi przepisow krajowych
panstwa cztonkowskiego, w ktérym or-
ganizator prowadzi dziatalno$¢ wyma-
gajaca posiadania takich zabezpieczen.
Minister wtasciwy do spraw turystyki
prowadzi centralny punkt kontaktowy,
za pomocy ktérego m.in. zwraca sie
o wyjasnienie do panstwa, w ktérym

dany przedsiebiorca turystyczny posia-
da siedzibe, jezeli istnieja watpliwosci
co do zabezpieczenia na wypadek nie-
wyptacalnosci danego przedsiebiorcy
turystycznego.

Rejestr organizatorow
turystyki i przedsiebiorcow
utatwiajacych nabywanie
powigzanych ustug
turystycznych

Dziatalnos¢ w zakresie organizowania
imprez turystycznych oraz ufatwiania
nabywania powigzanych ustug tury-
stycznych nie jest regulowang dziatal-
noscig gospodarcza, jednak stosuje sie
do niej odpowiednio przepisy o takiej
dziatalnosci oraz o kontroli dziatalno-
Sci gospodarczej przedsiebiorcy okres-
lone w ustawie z dnia 2 lipca 2004 r.
0 swobodzie dziatalnosci gospodarczej
(Dz.U. 22017 r. poz. 2168).

Obowigzek uzyskania wpisu
do rejestru

Dziatalnos¢ w zakresie organizowa-
nia imprez turystycznych oraz utatwia-
nia nabywania powigzanych ustug tu-
rystycznych wymaga uzyskania wpisu
do rejestru organizatoréow turystyki
i przedsiebiorcow utatwiajagcych naby-
wanie powigzanych ustug turystycz-
nych, zwanego dalej rejestrem.

Warto podkresli¢, ze koniecznos¢ uzy-
skania wpisu do rejestru dotyczy nie
tylko przedsiebiorcow w rozumieniu
art. 431 Kodeksu cywilnego, ale takze
(biorac pod uwage definicje przedsie-
biorcy turystycznego) podmiotéw, ktd-
re nie sg przedsiebiorcami, ale prowadza
dziatalnos¢ odptatng wtasciwg dla orga-
nizatora turystyki lub przedsiebiorcy
ufatwiajgcego nabywanie powigzanych
ustug turystycznych?.

Wpis do rejestru jest wymagany tak-
ze w przypadku organizatora turysty-
ki lub przedsiebiorcy utatwiajacego
nabywanie powigzanych ustug tury-
stycznych nieposiadajgcego siedziby
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na terytorium Unii Europejskiej, kto-
ry sprzedaje lub oferuje do sprzedazy
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
imprezy turystyczne lub powigzane
ustugi turystyczne albo w jakikolwiek
inny sposob kieruje taka dziatalnos¢
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowigzek uzyskania wpisu do rejestru
nie dotyczy przedsiebiorcow turystycz-
nych posiadajacych siedzibe na teryto-
rium innych panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej albo panstw, ktére na pod-
stawie umowy z UE wdrozyty dyrektywe
2015/2302.

Organ prowadzacy rejestr

Rejestr prowadzi marszatek wo-
jewddztwa wtasciwy ze wzgledu
na siedzibe przedsiebiorcy turystycz-
nego lub oddziatu przedsiebiorcy za-
granicznego albo adres zamieszkania
przedsiebiorcy turystycznego bedace-
go osobg fizyczna. Przedsiebiorca tu-
rystyczny nieposiadajacy siedziby ani
oddziatu na terytorium Polski moze do-
kona¢ wyboru marszatka wojewddztwa.

Whniosek o wpis do rejestru

Wpisu do rejestru dokonuje sie na wnio-
sek przedsiebiorcy turystycznego za-
wierajacy m.in. okreslenie rodzaju dzia-
talnosci i zakresu terytorialnego tej
dziatalnosci. Zatacznikiem do wniosku
musi by¢ oswiadczenie przedsiebior-
cy, w ktérym przedsiebiorca potwier-
dza kompletnos¢ i prawdziwos¢ danych
zawartych we wniosku oraz znajomos¢
i spetnianie warunkéw wykonywania dzia-
talnosci w zakresie organizowania imprez
turystycznych lub utatwiania nabywania
powigzanych ustug turystycznych.

Do wniosku dotacza sie takze dowdd
zapewnienia podréznym zabezpiecze-
nia finansowego na wypadek niewypta-
calnosci przedsiebiorcy w postaci ory-
ginatu lub poswiadczonej za zgodnos¢
z oryginatem przez adwokata, radce
prawnego lub notariusza kopii gwaran-
¢ji bankowej, gwarancji ubezpiecze-
niowej, umowy ubezpieczenia na rzecz
podréznych albo umowy o turystyczny
rachunek powierniczy.

Whpisu do rejestru

dokonuje sie na wniosek
przedsiebiorcy turystycznego
zawierajacy m.in. okreslenie
rodzaju dziatalnosci

i zakresu terytorialnego

tej dziatalnosci

-

W zwiazku z tym, Zze zabezpieczenie
finansowe w postaci umowy o tury-
styczny rachunek powierniczy mozna
zastosowac tylko wtedy, gdy przedsie-
biorca turystyczny przyjmuje wpfaty
podréznych wytgcznie na ten rachunek
i Swiadczy imprezy turystyczne lub uta-
twia nabywanie powigzanych ustug tu-
rystycznych $wiadczonych wytacznie
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
do ww. wniosku w takim przypadku na-
lezy dotaczy¢ dodatkowe oswiadczenie
o tresci wskazanej w ustawie, w ktérym
przedsiebiorca potwierdza spetnienie
tego warunku.

Optaty skarbowe

Wpis do rejestru podlega optacie skar-
bowej w wysokosci 355 zt (w przypadku
organizacji pozytku publicznego zasto-
sowano obnizong optate w wysokosci
30 zt). Zmiana wpisu do rejestru podle-
ga opfacie skarbowej w wysokosci 17 zt.

Zaswiadczenie o wpisie

Przedsiebiorca wpisany do rejestru, skta-
dajac wniosek, moze uzyskac zaswiad-
czenie o wpisie. Jest ono wydawane
w postaci papierowej lub elektroniczne;j.

Jawnosc¢ rejestru

Rejestr jest jawny z wyjatkiem adre-
su zamieszkania, jezeli jest on inny niz
adres, pod ktérym jest wykonywana
dziatalnos¢ gospodarcza, adresu e-mail
i numeru telefonu. Kazdy moze zadac
udzielenia informacji objetych wpisem
do rejestru przez zlozenie zapytania
w odniesieniu do konkretnych przed-
siebiorcéw turystycznych.
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Obowigzek zawiadomienia
marszatka o zmianach
w CEIDG lub w KRS

Przedsiebiorca wpisany do rejestru jest
obowiazany zawiadomi¢ organ prowa-
dzacy rejestr o zmianie wpisu w CEIDG
lub KRS polegajacej na ujawnieniu in-
formacji o zawieszeniu, przedtuzeniu za-
wieszenia lub wznowieniu wykonywa-
nia dziatalnosci, w terminie 7 dni od dnia
ujawnienia tej informacji.

Centralna Ewidencja
Organizatoréw Turystyki

| Przedsiebiorcow
Utatwiajacych Nabywanie
Powigzanych Ustug
Turystycznych

Centralna Ewidencja Organizatorow
Turystyki i Przedsiebiorcéw Utatwiaja-
cych Nabywanie Powigzanych Ustug
Turystycznych, zwana dalej Ewidencja,
bedzie utworzona i prowadzona w sys-
temie teleinformatycznym przez UFG,
w ramach TFG. Dane do Ewidencji be-
dzie wprowadzat marszatek wojewddz-
twa m.in. na podstawie wpiséw do re-
jestru.

Ewidencja bedzie zawierafa takze kata-
logi dotyczace przedsiebiorcéw tury-
stycznych wykreslonych z rejestru i obje-
tych zakazem wykonywania dziatalnosci
objetej wpisem do rejestru, wobec kto-
rych stwierdzono wykonywanie dziatal-
nosci bez wpisu do rejestru, i objetych
zakazem wykonywania dziatalnosci,
wobec ktdrych wszczeto postepowa-
nie o wykreslenie z rejestru oraz ktérzy
ztozyli oswiadczenie o niewyptacalnosci
lub w przypadku ktérych marszatek zto-
zyt tzw. zastepcze oswiadczenie o nie-
wyptacalnosci.

Ewidencja bedzie jawna oraz zostanie
udostepniona na stronie internetowej
ministerstwa obstugujacego ministra
wiasciwego do spraw turystyki.

Ewidencja bedzie umozliwia¢ m.in.
sporzadzanie wydrukow informa-
¢ji o przedsiebiorcach turystycznych,
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ktére beda miaty moc zréwnana z wy-
mienionymi zaswiadczeniami.

Uprawnienia kontrolne
| decyzje marszatka w razie
stwierdzenia uchybien

Ustawa upowaznia ministra wtasciwe-
go do spraw turystyki oraz marszatka
wojewddztwa do kontroli dziatalnosci
przedsiebiorcéw turystycznych, w tym
agentow turystycznych i innych oséb
zawierajacych z podréznymi umowy
o udziat w imprezie turystycznej w imie-
niu organizatoréw turystyki w zakresie
wskazanym w ustawie, m.in. odnosnie
do przestrzegania warunkéw wykony-
wania dziatalnosci okreslonych ustawa.

Wyzej wymienione organy moga takze
kontrolowac dziatalnos¢ w zakresie or-
ganizowania imprez turystycznych oraz
utatwiania nabywania powigzanych
ustug turystycznych przez podmioty
niezgtoszone do rejestru w zakresie nie-
zbednym do ustalenia, czy prowadzona
dziatalno$¢ wymaga posiadania wpisu
do rejestru.

W przypadku stwierdzenia uchybien
w sposobie wykonywania dziatalnosci
marszatek wojewoddztwa wydaje sto-
sowne decyzje administracyjne, w tym
decyzje o wykresleniu przedsiebiorcy
turystycznego z rejestru i o zakazie wy-
konywania dziatalnosci objetej wpisem
przez okres 3 lat, gdy przedsiebiorca

np. ztozyt niezgodne ze stanem faktycz-
nym oswiadczenie o spetnieniu warun-
kow wykonywania dziatalnosci w zakre-
sie organizowania imprez turystycznych
lub utatwiania nabywania powigzanych
ustug turystycznych zataczone do wnio-
sku o wpis do rejestru lub uchylat sie,
mimo wezwania, od obowigzku termino-
wego skfadania deklaracji lub optacania
naleznych sktadek na TFG.

W przypadku wykrycia wykonywa-
nia dziatalnosci organizatora turystyki
lub przedsiebiorcy utatwiajacego naby-
wanie powigzanych ustug turystycznych
bez wymaganego wpisu do rejestru
marszatek wojewddztwa wydaje decy-
zje o stwierdzeniu wykonywania takiej
dziatalnosci i o zakazie jej wykonywania
przez okres 3 lat.

Niewyptacalnosc
organizatoréw turystyki

| przedsiebiorcow
utatwiajacych nabywanie
powigzanych ustug

W przypadku niewyptacalnosci orga-
nizatora turystyki lub przedsiebiorcy
utatwiajgcego nabywanie ustug tury-
stycznych sa oni zobowiazani przekazac
wihasciwemu marszatkowi wojewéddz-
twa oswiadczenie o niewyptacalno-
Sci o tresci wskazanej w ustawie, wykaz
umow, ktoére nie zostaty lub nie zostang
zrealizowane, oraz numery telefonéw

kontaktowych podréznych, ktérych do-
tycza wspomniane umowy. Jezeli nie
mozna uzyskac¢ od przedsiebiorcy tu-
rystycznego ww. oswiadczenia, ustawa
w pewnych okolicznosciach nakazuje
marszatkowi wojewddztwa wystgpic
do podmiotu udzielajacego zabezpie-
czenia finansowego o wyptate srodkéw
bezposrednio podréznym bez uzyska-
nia tego oswiadczenia.

Zaliczka na pokrycie
kosztow kontynuacji
imprezy lub powrotu
do kraju

Jezeli przedsiebiorca turystyczny wbhrew
obowiazkowi nie zapewnia podréznym
powrotu do kraju, ustawa nakazuje mar-
szatkowi wojewddztwa lub upowaznio-
nej przez niego jednostce prowadzenie
dziatan zwigzanych z organizacja powro-
tu podréznych do kraju, ktére obejmuja
mozliwos¢ wydania dyspozycji wypfaty
zaliczki z zabezpieczenia finansowego
w postaci gwarancji lub umowy ubez-
pieczeniowej na pokrycie kosztéw kon-
tynuacji imprezy turystycznej lub kosz-
téw powrotu podréznych do kraju.

Zgtoszenia podroznych
kierowane do podmiotow
udzielajacych zabezpieczen
finansowych

Podrézny, ktéry nie otrzymat z winy
przedsiebiorcy turystycznego zwrotu
wpftat za niezrealizowang impreze tu-
rystyczng lub niezrealizowane ustugi
turystyczne, czesci tych wptat odpo-
wiadajacej czesci niezrealizowanej im-
prezy lub ustugi albo kosztow powrotu
do kraju w przypadku samodzielnej or-
ganizacji tego powrotu, moze dokonac
zgtoszenia tego roszczenia do banku
lub ubezpieczyciela udzielajacego za-
bezpieczenia finansowego w postaci
gwarancji bankowej/ubezpieczeniowej
lub ubezpieczenia na rzecz podréznych.
Tre$¢ zgtoszenia i wymagane zataczniki
okresdla ustawa w art. 17.

Podmiot udzielajacy opisanych zabez-
pieczen finansowych, po dokonaniu
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weryfikacji zgtoszenia, przekazuje po-
dréznemu informacje o kwocie naleznej
mu albo informacje o nieuwzglednieniu
zgtoszenia w catosci lub w czesci. Pod-
miot ma na to 30 dni od dnia otrzymania
zgtoszenia; w wyjatkowych przypadkach
jestto 90 dni. Jezeli zgtoszenie jest zasad-
ne, podmiot w ciggu 30 dni od dorecze-
nia informacji dokonuje wypfaty wyliczo-
nej kwoty bezposrednio podréznemu.

Wyptaty
z Turystycznego Funduszu
Ubezpieczeniowego

Wskazane wyzej zabezpieczenia finan-
sowe stanowig tzw. | filar systemu za-
bezpieczen. Jezeli jednak okaze sie,
ze $rodki zgromadzone w | filarze sg nie-
wystarczajace, zachodzi potrzeba sko-
rzystania z Il filaru systemu zabezpie-
czen, czyli srodkow TFG.

W przypadku gdy zabezpieczenia fi-
nansowe w postaci gwarancji ban-
kowej/ubezpieczeniowej lub umowy
ubezpieczenia okaza sie niewystarczaja-
ce na pokrycie kosztow kontynuacji im-
prezy turystycznej lub kosztéw powrotu
podréznych do kraju, podmiot udziela-
jacy tych zabezpieczeh niezwtocznie
informuje o tym wiasciwego marszatka
wojewddztwa oraz UFG. Marszatek wo-
jewodztwa wystepuje do UFG o wyptate
srodkow z TFG, ktory niezwtocznie wy-
ptaca marszatkowi te srodki.

Podobnie w przypadku dokonywania
przez banki lub ubezpieczycieli wyptat
podréznym na podstawie zgtoszen, gdy
zabezpieczenia finansowe okaza sie
niewystarczajace, wskazane podmioty
sq obowigzane przekaza¢ stosowng in-
formacje UFG (w tym przypadku razem
ze zgtoszeniami podréznych) oraz mar-
szatkowi wojewoddztwa. Ubezpieczenio-
wy Fundusz Gwarancyjny niezwlocznie
wyptaca podréznym nalezne kwoty.

Zasady funkcjonowania
agentéw turystycznych

Agent turystyczny, czyli przedsie-
biorca turystyczny inny niz organi-
zator turystyki, ktéry na podstawie

umowy agencyjnej sprzedaje lub ofe-
ruje do sprzedazy imprezy turystycz-
ne utworzone przez organizatora tu-
rystyki®, a takze organizator turystyki
lub przedsiebiorca utatwiajacy nabywa-
nie powiazanych ustug turystycznych,
ktéry w ramach wykonywanej dziatal-
nosci jednoczesdnie dziata jako agent tu-
rystyczny, sa obowigzani:

1) wykonywac dziatalnos$¢ tylko narzecz
organizatorow turystyki wpisanych
do rejestru organizatorow turystyki
i przedsiebiorcéw utatwiajacych na-
bywanie powigzanych ustug tury-
stycznych lub posiadajacych siedzi-
be na terytorium jednego z panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej
lub panstw, ktére na podstawie
umowy z UE wdrozyty dyrektywe
2015/2302;

2) w umowie zawieranej z podréznym
wskazywac jednoznacznie whasciwe-
go organizatora turystyki, ktérego re-
prezentuja;

3) dziata¢ na podstawie waznej umowy
agencyjnej;

4) realizowa¢ wobec podréznych obo-
wiazki informacyjne okreslone w za-
tacznikach do ustawy (standardowe
formularze informacyjne).

Prowadzenie dziatalnosci jako agent
turystyczny nie wymaga wpisu do re-
jestru organizatoréw turystyki i przed-
siebiorcow utatwiajacych nabywanie
powigzanych ustug turystycznych.

Turystyczny Fundusz
Gwarancyjny

Turystyczny Fundusz Gwarancyj-
ny stanowi wyodrebniony rachunek
w Ubezpieczeniowym Funduszu Gwa-
rancyjnym, ktéry zapewnia jego obstuge
i stanowi element systemu zabezpieczen
finansowych na wypadek niewyptacal-
nosci przedsiebiorcéw turystycznych.
Uzasadnienie projektu ustawy okresla
TFG jako Il filar tego systemu (I filarem
sg zabezpieczenia finansowe ustana-
wiane przez przedsiebiorcéw turystycz-
nych: turystyczny rachunek powierniczy,
gwarancja bankowa, gwarancja ubez-
pieczeniowa, umowa ubezpieczenia
na rzecz podréznych), gdyz $rodki z TFG
s uruchamiane w wypadku, gdy $rod-
ki pochodzace z zabezpieczen finanso-
wych okaza sie niewystarczajace.

TURYSTYKA @

Finansowanie TFG

Turystyczny Fundusz Gwarancyjny uzy-
skuje srodki gtéwnie z wpfat przedsie-
biorcéow turystycznych tytutem skia-
dek na TFG. Sktadka na Fundusz jest
naliczana w wysokosci nie wyzszej niz
30 zt od kazdego podréznego z tytutu
zawartej umowy o udziat w imprezie
turystycznej lub z tytutu kazdej ustu-
gi wykonywanej przez przedsiebior-
ce utatwiajgcego nabywanie powigza-
nych ustug turystycznych i optaconej
przez podréznego. Rozporzadzenie Mi-
nistra Sportu i Turystyki z dnia 27 grud-
nia 2017 r. w sprawie okre$lenia wyso-
kosci skfadki na Turystyczny Fundusz
Gwarancyjny (Dz.U. z 2017 r. poz. 2465)
okresla wysokos¢ sktadek na TFG
w zaleznosci od m.in. charakteru wy-
konywanej dziatalnosci, rodzaju ustu-
gi, miejsca realizacji imprezy turystycz-
nej lub powigzanej ustugi turystycznej,
sposobu transportu i rodzaju zapew-
nianego s$rodka transportu. Skfadka
jest nalezna z dniem zawarcia umowy
lub z dniem dokonania pfatnosci przez
podréznego na rzecz organizatora tu-
rystyki lub przedsiebiorcy utatwiajgce-
go nabywanie powiazanych ustug tu-
rystycznych, jezeli jest on wczesniejszy
niz dzien zawarcia umowy.

Przedsiebiorcy turystyczni sg obowigza-
ni do obliczania kwot naleznych z tytu-
tu sktadki na TFG za okresy miesieczne
i przekazywania ich do TFG bez wezwa-
nia w terminie do 21 dnia miesigca naste-
pujacego pod danym miesigcu. W tym
samym terminie sg zobowigzani do zto-
zenia do UFG deklaracji.

Uchylanie sie przez przedsiebiorce tu-
rystycznego od obowiazku termino-
wego skfadania deklaracji lub optaca-
nia naleznych sktadek na TFG (mimo
wezwania) stanowi podstawe do wy-
dania przez marszatka wojewddztwa
na wniosek UFG decyzji o wykresleniu
przedsiebiorcy turystycznego z reje-
stru i o zakazie wykonywania dziatal-
nosci objetej wpisem do rejestru przez
okres 3 lat.

Sktadka przekazana na Fundusz
co do zasady nie podlega zwrotowi,
nawet w przypadku odwotania impre-
zy turystycznej lub powigzanej ustugi
turystycznej lub zmiany ich warunkéw
(sktadka podlega wtedy zarachowaniu
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na poczet nastepnych naleznych
do przekazania skfadek).

Zwrot sktadki jest mozliwy jedynie w ra-
zie wykreslenia przedsiebiorcy z rejestru
w zwigzku z zaprzestaniem przez niego
wykonywania dziatalnosci objetej wpi-
sem, dokonania nadptaty sktadki albo
w przypadku dokonania wpfaty skfad-
ki przez podmiot niezobowiazany do jej
wptacania.

Dochodzenie zwrotu kwot
wyptaconych z TFG

W przypadku, w ktérym z TFG wypta-
cono srodki marszatkowi wojewodz-
twa lub podréznym z uwagi na niewy-
starczajgce zabezpieczenia finansowe,
UFG jest uprawniony do dochodzenia
od przedsiebiorcy turystycznego zwrotu

wyptaconych kwot, jezeli przedsiebiorca
kontynuuje wykonywanie dziatalnosci
organizatora turystyki lub przedsiebior-
cy utatwiajagcego nabywanie powigza-
nych ustug turystycznych.

Michat Kowalski
radca prawny
www.mkowalski.pl

' Zob.rozporzadzenie Ministra Sportu i Turystyki z dnia 27 grudnia 2017 r. w sprawie wzoréw umowy o turystyczny rachunek powierniczy, formularzy gwarancji bankowej, gwarancji
ubezpieczeniowej oraz umowy ubezpieczenia na rzecz podréznych (Dz.U. z 2017 r. poz. 2497).

Zob. rozporzadzenie Ministra Sportu i Turystyki z dnia 27 grudnia 2017 r. w sprawie minimalnej wysokosci sumy gwarancji bankowej i ubezpieczeniowej wymaganej w zwigzku

z dziatalnoscia wykonywanga przez organizatoréw turystyki i przedsiebiorcéw utatwiajacych nabywanie powiazanych ustug turystycznych (Dz.U. z 2017 r. poz. 2507).
3 Zob. rozporzadzenie Ministra Sportu i Turystyki z dnia 27 grudnia 2017 r. w sprawie minimalnej wysokosci sumy ubezpieczenia na rzecz podréznych zwigzanej z dziatalnosciag
wykonywang przez organizatoréw turystyki i przedsiebiorcéw utatwiajgcych nabywanie powiazanych ustug turystycznych (Dz.U. z 2017 r. poz. 2508).
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Powyzsza kwestie oméwiono szerzej w pierwszej czesci artykutu, ktéra ukazata sie w Biuletynie Euro Info nr 180.
Dyrektywa 2015/2302 postuguje sie na okreslenie tego rodzaju przedsiebiorcy turystycznego pojeciem ,sprzedawca detaliczny”.

Srodki ochrony indywidualnej

Rozporzadzenie 2016/425

Radostaw Pilarski

Srodki ochrony indywidualnej (dalej tak-
ze: SOI) sg niezbednym elementem wy-
posazania kazdego pracownika, ktérego
wykonywana praca wiaze sie z zagroze-
niem zycia lub zdrowia. Majg na celu
ochrone przed wszelkimi zagrozeniami,
ktore moga mie¢ wptyw na bezpieczen-
stwo pracownika. W zwiagzku z ryzykiem,

jakie niesie za soba nieprzestrzeganie
przepiséw BHP, zaréwno kazdy praco-
dawca, jak i pracownik powinien doktad-
nie zapoznac sie z przepisami dotycza-
cymi srodkdw ochrony indywidualnej.

Czym sg Srodki ochrony
indywidualnej?

Srodkami ochrony indywidualnej
sg wszelkie urzadzenia lub wyposazenie
przeznaczone do noszenia badz trzy-
mania przez pracownika w celu ochro-
ny przed jednym lub wieksza liczba za-
grozen, ktére moga mie¢ wptyw na jego
zdrowie lub bezpieczenstwo pracy.
Srodki ochrony indywidualnej pod
wzgledem konstrukcji oraz ich ogdlne-
go przeznaczenia dzielg sie na dziewiec¢
grup, tj.:
1) odziez ochronna, m.in. ochraniacze
brzucha, klatki piersiowej, barku;
2) srodki ochrony kornczyn dolnych,
m.in. ochraniacze stép, obuwie
ochronne, ochraniacze kolan;

3) $rodki ochrony kornczyn goérnych,
m.in. ochraniacze tokci, dtoni;

4) $rodki ochrony gtowy, m.in. hetmy;

5) srodki ochrony twarzy i oczu,
m.in. okulary ochronne;

6) srodki ochrony stuchu, m.in. nauszni-
ki, wktadki przeciwhatasowe;

7) srodki ochrony uktadu oddechowe-
go, m.in. maski przeciwpytowe;

8) srodki izolujgce caty organizm,
m.in. kombinezony gazoszczelne;

9) srodki chronigce przed upadkiem
z wysokosci, m.in. kask, szelki, liny.

Do srodkéw ochrony indywidualnej za-

licza sie réwniez:

1) zespoty sktadajace sie z kilku urza-
dzen lub rodzajow wyposazenia, kto-
re zostaty ze sobg pofgczone w celu
ochrony cztowieka przed jednym
lub wieloma jednoczesnie wystepu-
jacymi zagrozeniami;

2) urzadzenia lub wyposazenie ochron-
ne, potaczone z nieochronnym srod-
kiem wyposazenia indywidualnego
noszonym lub tez trzymanym przez
osobe w celu wykonania okreslonych
€zynnosci;
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3) wymienne skfadniki srodkéw ochro-
ny indywidualnej, ktore sa istotne
dla ich wiasciwego funkcjonowania,
uzywane wyltacznie do takich srod-
kow.

Do $rodkéw ochrony indywidualnej nie

zalicza sie natomiast:

«  munduréw, ktére nie sg specjalnie
przeznaczone do zapewnienia bez-
pieczenstwa i ochrony zdrowia pra-
cownika;

« srodkéw ochrony indywidualnej uzy-
wanych przez wojsko, policje i inne
stuzby utrzymania porzadku publicz-
nego;

+ wyposazenia stosowanego przez
stuzby ratownicze;

« srodkéw ochrony indywidualnej sto-
sowanych na podstawie przepiséw
Prawa o ruchu drogowym;

+ wyposazenia sportowego;

« srodkow stuzacych do samoobrony
lub do odstraszania;

« przenosnych urzadzen do wykrywa-
nia oraz sygnalizowania zagrozen
i naruszania porzadku publicznego.

Stosowanie srodkow
ochrony indywidualnej

Srodki ochrony indywidualnej powinny
by¢ stosowane zawsze wtedy, gdy nie
mozna unikna¢ zagrozen lub wystarcza-
jaco ich ograniczyc¢ za pomoca $rodkow
ochrony zbiorowej albo odpowiedniej
organizacji pracy.

Nalezy pamieta¢, ze pracodawca nie
moze dopusci¢ pracownika do pracy bez
zapewnienia mu niezbednego na da-
nym stanowisku wyposazenia w srodki
ochrony indywidualnej, ktére to stano-
wig wtasnos¢ pracodawcy i powinny by¢
dostarczane pracownikowi nieodptat-
nie. Pracownik jest zobowiazany uzywac
przekazany sprzet zgodnie z jego prze-
znaczeniem. Z kolei obowiagzkiem pra-
codawcy jest kontrola bezpieczenstwa
pracy swoich podwtadnych.

Poszczegolne rodzaje srodkéw ochrony
indywidualnej niezbedne w danym za-
ktadzie pracy dla okreslonych stanowisk
ustala pracodawca. Jednakze powinien
to robi¢ po konsultacjach ze specjali-
stami, a takze z pracownikami lub ich
przedstawicielami. Prawidtowy dobér

takich srodkéw powinien by¢ poprze-
dzony przeprowadzeniem analizy do-
tyczacej rodzajéw wykonywanej pracy
w zaktadzie i stwarzanych przez nie za-
grozen dla pracownikéw.

Akty normujace przepisy
w sprawie srodkéw ochrony
indywidualnej

Dobierajac srodki ochrony indywidual-
nej i dokonujac ich zakupu, nalezy pa-
mieta¢, ze od 21 kwietnia 2018 r. kwestie
$rodkéw ochrony indywidualnej normu-
je Rozporzadzenie Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) 2016/425 z dnia 9 mar-
ca 2016 r. w sprawie $rodkéw ochrony
indywidualnej oraz uchylenia dyrektywy
Rady 89/686/EWG', tym samym uchyla-
jac obowiagzujaca od 1989 r. dyrektywe
Rady w sprawie zblizenia ustawodaw-
stw Panstw Cztonkowskich odnosza-
cych sie do wyposazenia ochrony oso-
bistej 89/686/EWG2.

Rozporzadzenie 2016/425 ustanawia wy-
magania w zakresie projektowania i pro-
dukgji srodkéw ochrony indywidualnej,
ktére maja by¢ udostepniane na rynku
w celu zapewnienia ochrony zdrowia
i bezpieczenstwa uzytkownikow, a takze
ustanowienia zasad dotyczacych swo-
bodnego przeptywu $srodkéw ochrony
indywidualnej w Unii.

Celem rozporzadzenia UE jest dostoso-
wanie obecnych wymagan co do $rod-
kow ochrony indywidualnej do nowych
przepiséw unijnych, a takze zapewnie-
nie lepszej ochrony uzytkownikéw wy-
posazenia ochronnego. Obecnie wcho-
dzacy w zycie akt prawny ma za zadanie
stworzy¢ jednolita podstawe do nadzo-
rowania produktow w UE.

Unia Europejska zdecydowata sie
na zmiane obowigzujacych przepiséw
z uwagi na archaiczno$¢ dotychczaso-
wych uregulowan, a takze mnogos¢
zmian, jakie wypracowat stale rozwija-
jacy sie rynek pracy w Europie. Co wie-
cej, dyrektywa 89/686/EWG zawierata
w sobie wiele niedociggnie¢ i wewnetrz-
nych sprzecznosci, jak rowniez nie-
zgodnosci w odniesieniu do zakresu
produktéw i procedur oceny ich zgod-
nosci. Impulsem dla UE byt takze fakt,
ze dyrektywa byta juz wielokrotnie
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zmieniana, a mimo to nadal wymagata
znaczacych modyfikacji.

Po dwéch latach prac nad projektem
Komisji Europejskiej Parlamentowi Eu-
ropejskiemu i Radzie ostatecznie udato
sie wypracowac wspdlng, spdjna wersje
tekstu. Dzieki dostosowaniu do nowych
realiow rynku pracy oraz uwzglednieniu
doswiadczen zebranych podczas stoso-
wania poprzedniej dyrektywy powstat
nowoczesny zespot przepiséw dotycza-
cych srodkéw ochrony indywidualnej,
ktdéry powinien zadowoli¢ zaréwno pra-
codawcow, jak i pracownikow.

Nowe rozporzadzenie obowigzuje bezpo-
$rednio we wszystkich panstwach czton-
kowskich Unii Europejskiej, bez koniecz-
nosci wtgczania go do prawa krajowego.
Stato sie tak w zwiazku z wprowadzeniem
przez UE przepiséw stanowiacych, iz
po przyjeciu przez panstwa cztonkowskie
obowiazujacej dotychczas dyrektywy
kazde nastepne rozporzadzenie beda-
ce nowelizacja owego rozporzadzenia
bedzie obowigzywato od razu na tere-
nie catej Unii jako prawo narodowe.

Terminy obowigzywania
rozporzadzenia UE
2016/425

Rozporzadzenie 2016/425 weszto w zycie
21kwietnia 2016 r. Jako termin jego zastoso-
wania ustalono 21kwietnia 2018 r. Jednakze
rozporzadzenie przewiduje tezinne okresy
wdrozenia jego poszczegdlnych postano-
wien. Do najwazniejszych odstepstw zali-
czymy terminy obowigzywania:

+ od 21 pazdziernika 2016 r. maja zasto-
sowanie przepisy dotyczace notyfika-
¢ji jednostek oceniajgcych zgodnosc
srodkéw ochrony indywidualnej oraz
procedura komitetowa;

« od2Imarca2018r.s3 stosowane prze-
pisy dotyczace sankgji;

- do 21 kwietnia 2019 r. do obrotu
moga by¢ wprowadzane wyroby
objete zakresem stosowania dyrek-
tywy 89/686/EWG, ktoére sa zgodne
z ta dyrektywa;

+ do dnia 21 kwietnia 2023 r. zachowu-
ja waznos¢ certyfikaty badania typu
UE i decyzje o zatwierdzeniu wyda-
ne na podstawie dyrektywy 89/686/
EWG, chyba Ze ich waznos$¢ wygasa
przed ta data.
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Biezacy rok jest dla producentow, im-
porterow oraz dystrybutoréw s$rod-
kow ochrony indywidualnej okre-
sem, w ktéorym musza dostosowac
swoje wyroby do wymagan zawar-
tych w nowym rozporzadzeniu. Zgod-
nie z harmonogramem rozporza-
dzenia 2016/425 wszystkie wyroby
wprowadzone do obrotu po 21 kwietnia
2019 r. musza pozostawaé w zgodnosci
z nowymi przepisami. Oznacza to,
Ze producenci SOl musza uzyska¢ cer-
tyfikaty badania typu UE do 21 kwiet-
nia2019r.

Najwazniejsze
zmiany wprowadzone
rozporzadzeniem 2016/425

1. Definicje

Rozporzadzenie z dnia 9 marca 2016 r.

wprowadza zmiany w definicjach wielu

terminéw uzywanych przez uprzednia
dyrektywe. Wsréd nowych mozemy wy-
réznic definicje:

« dystrybutora - jest nim kazda osoba
fizyczna lub prawna w faiicuchu do-
staw, inna niz producent lub impor-
ter, ktéra udostepnia srodki ochrony
indywidualnej na rynku;

- importera - jest nim kazda osoba
fizyczna lub prawna, majaca miejsce
zamieszkania lub siedzibe w Unii,
wprowadzajgca do obrotu na rynku
unijnym srodki ochrony indywidual-
nej z panstwa trzeciego;

- oceny zgodnosci - oznacza ona pro-
ces wykazujacy, czy zostaty spetnione
zasadnicze wymagania dotyczace
zdrowia i bezpieczenstwa dotycza-
ce srodkéw ochrony indywidualnej
okreslone w rozporzadzeniu;

- oznakowania CE - oznacza ono
oznakowanie, poprzez ktére pro-
ducent wskazuje, ze srodki ochrony
indywidualnej spetniajg majace za-
stosowanie wymagania okreslone
w unijnym prawodawstwie harmo-
nizacyjnym przewidujacym jego
umieszczenie;

« producenta - jest nim kazda osoba
fizyczna lub prawna, ktéra wytwa-
rza srodki ochrony indywidualnej
lub ktéra zleca ich projektowanie
lub wytworzenie oraz wprowadza
je do obrotu pod wtasng nazwa
lub znakiem towarowym;

- $rodkéw ochrony indywidualnej
- za takie Srodki uwaza sie wszystkie
wyroby zaprojektowane i wyprodu-
kowane do noszenia lub trzymania
przez osobe w celu ochrony przed
jednym lub wieksza liczba zagrozen
dla zdrowia lub bezpieczenstwa tej
osoby; SOI sa takze wymienialne
elementy sktadowe srodkow ma-
jace zasadnicze znaczenie dla ich
funkcji ochronnej, jak rowniez sys-
temy przytaczy do srodkéw, ktore
nie sa noszone ani trzymane przez
osobe, sg zaprojektowane do fa-
czenia tych srodkéw z urzadzeniem
zewnetrznym lub ze stabilnym punk-
tem kotwiczacym, nie sg przeznaczo-
ne do trwatego przymocowania i nie
wymagaja przeprowadzenia prac
montazowych przed uzyciem;

- udostepnienia srodkéw ochrony
indywidualnej na rynku - nalezy
przez to rozumie¢ kazde dostarcze-
nie srodkéw ochrony indywidualnej
w celu dystrybucji lub uzytkowania
na rynku unijnym w ramach dziatal-
nosci komercyjnej, odptatnie lub nie-
odptatnie;

+ unijnego prawodawstwa harmo-

nizacyjnego — oznacza to kazdy akt

prawny Unii harmonizujacy warunki
obrotu produktami;

wprowadzania Ssrodkéw ochro-
ny indywidualnej do obrotu

LR

g

- co oznacza pierwsze udostepnie-
nie srodkéw ochrony indywidualnej
na rynku unijnym.

2. Procedury oceny zgodnosci
Zmianom ulegty réwniez procedury
oceny zgodnosci wyrobéw w zalezno-
Sci od kategorii zagrozen:

- dla | kategorii zagrozen przeprowa-
dza sie wewnetrzna kontrole produk-
cjizgodng z modutem A, okreslonym
w zatgczniku IV rozporzadzenia;

- dla Il kategorii zagrozen przepro-
wadza sie badanie typu UE zgodnie
zmodutem B, okreslonym w zataczni-
ku V rozporzadzenia, p6zniej za$ na-
stepuje badanie zgodnosci z typem
na podstawie wewnetrznej kontroli
produkcji — modut C, okreslony w za-
taczniku VI rozporzadzenia;

- dla lll kategorii zagrozen: prze-
prowadza sie badanie typu UE
zgodnie z modutem B, okreslonym
w zataczniku V rozporzadzenia oraz
jeden z dwdch okreslonych modu-
tow; pierwszym z nich jest badanie
zgodnosci z typem na podstawie
wewnetrznej kontroli produkcji oraz
nadzorowane kontrole produktow
w losowych odstepach czasu, zgod-
nie z modutem C2, okreslonym w za-
taczniku VIl rozporzadzenia. Drugim
natomiast jest badanie zgodnosci
z typem na podstawie zapewnienia
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jakosci procesu produkgji, zgodnie
z modutem D, okreslonym w zatacz-
niku VIIl rozporzadzenia.

3. Kategorie srodkéw ochrony

indywidualnej

Kolejna zmiang jest modyfikacja kate-

gorii srodkéw ochrony indywidualne;j.

W rozporzadzeniu do obrotu prawnego

wprowadzono wyroby zakwalifikowane

do Ill kategorii. Sa to takie srodki ochro-
ny indywidualnej jak:

« srodki stosowane do ochrony przed
przecieciem reczng pilarka tancucho-
wa, m.in. odziez, obuwie i rekawice;

« kamizelki ratunkowe;

« kamizelki kuloodporne, kamizelki
chronigce przed uderzeniem nozem,
igta lub kolcem;

« srodki ochrony indywidualnej stoso-
wane podczas ciecia wysokocisnie-
niowego;

« srodki ochrony stuchu.

4. Waznosc certyfikatu badania typu
UE

W celu zapewnienia, aby wszystkie srod-
ki ochrony indywidualnej byty podda-
wane badaniom zgodnie z najnowsza
wiedzg, rozporzadzenie wprowadzito
maksymalny okres waznosci certyfika-
tu badania typu UE, ktéry wynosi 5 lat.
Po uptywie waznosci certyfikatu wyma-
gane bedzie ztozenie przez producen-
ta pisemnego wniosku o przedtuzenie
certyfikatu. Wniosek taki bedzie trzeba
ztozy¢ nie wczedniej niz 12 miesiecy i nie
pozniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu waznosci certyfikatu badania
typu UE. Co wiecej, certyfikaty bezter-
minowe, tj. wydane ponad 7 lat temu,
réwniez beda musiaty zosta¢ ponownie
zweryfikowane.

5. Dokumentacja techniczna
potrzebna do zarejestrowania
produktu

Nowe wymagania zostaty postawione

przed producentami réwniez w kwestii do-

kumentacji technicznej, ktéra beda zobo-
wigzani dostarczy¢, aby uzyskac stosowny
certyfikat. Zgodnie z nowymi normami
producenci beda zobowigzani dostarczyc
dokumentacje techniczng réwniez dla

Srodkéw ochrony indywidualnej zakwalifi-

kowanych do kategorii I. W dokumentacji

tej musza zostac wyszczegodlnione wszyst-
kie srodki zastosowane przez producenta

w celu zapewnienia zgodnosci Srodkow

ochrony indywidualnej z wymaganiami

dotyczacymi zdrowia i bezpieczenstwa.

Chodzi tu m.in. o sprawozdania z badan
przeprowadzonych w celu weryfikacji
zgodnosci srodkéw ochrony indywidual-
nej.

6. Zasady znakowania srodkow
ochrony indywidualnej

Rozporzadzenie wprowadza takze nowe
zasady znakowania srodkéw ochrony
indywidualnej. Producenci SOI zosta-
li zobowiagzani do oznaczania kazdego
egzemplarza wyrobu nazwa typu, nu-
merem partii lub serii albo inng infor-
macja umozliwiajaca ich identyfikacje.
Co wiecej, producenci powinni umiesz-
cza¢ na wyrobie, jego opakowaniu
lub w dokumencie mu towarzyszacym
sSwoja nazwe, zarejestrowana nazwe
handlowa lub znak towarowy oraz jeden
adres pocztowy, pod ktdrym mozna sie
z nimi skontaktowac. Importerzy $rod-
kow ochrony indywidualnej takze zosta-
li zobowiazani do umieszczania na wy-
robie, ewentualnie na jego opakowaniu
lub w dokumencie towarzyszacym, swo-
jej nazwy handlowej lub zarejestrowa-
nego znaku towarowego oraz adresu
pocztowego. W informacji od produ-
centa powinno zosta¢ umieszczone od-
wotanie do przedmiotowego rozporza-
dzenia.

Dodatkowo na producentéw zostat na-
tozony obowiazek dotaczania instrukgcji
oraz danych wyrobu. Z kolei importer
przed udostepnieniem wyrobu na ryn-
ku ma obowiagzek sprawdzenia, czy da-
nemu towarowi towarzysza wymagane
dokumenty i instrukcje.

Zasady i warunki umieszczania ozna-
kowania zgodnie z nowymi przepisa-
mi:

- oznakowanie umieszcza sie
na srodkach ochrony indywidualnej
w sposob widoczny, czytelny i trwaty;
w przypadku gdy nie jest to mozliwe
lub nie jest to uzasadnione z uwagi
na charakter produktu, umieszcza sie
je na opakowaniu oraz w dokumen-
tach towarzyszacych SOI;

« oznakowanie umieszcza sie przed
wprowadzeniem do obrotu srodkéw
ochrony indywidualnej;

- w przypadku $rodkéw ochrony
indywidualnej kategorii lll za ozna-
kowaniem umieszcza sie numer
identyfikacyjny jednostki notyfiko-
wanej uczestniczacej w procedurze
okreslonej w zataczniku VII lub VIII
rozporzadzenia 2016/425;
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« numer identyfikacyjny jednostki
notyfikowanej jest umieszczany
przez sama jednostke lub, zgodnie
z jej instrukcjami, przez producenta
lub jego upowaznionego przedsta-
wiciela;

« oznakowaniu i, w stosownych przy-
padkach, numerowi identyfikacyjne-
mu jednostki notyfikowanej moze
towarzyszy¢ piktogram lub inne
oznakowanie wskazujace na zagroze-
nie, przed ktérym srodki ochrony in-
dywidualnej majg zapewnic ochrone.

7. Deklaracja zgodnosci UE

Ostatnia znaczaca nowoscig jest wpro-
wadzenie zapisu dotyczacego deklaracji
zgodnosci UE. Nalezy jg dotacza¢ do kaz-
dego egzemplarza wyrobu. Dopuszczal-
ne jest podanie w instrukgji uzytkowa-
nia adresu internetowego, pod ktérym
mozna uzyska¢ dostep do tego do-
kumentu. Dopuszcza sie réwniez, aby
deklaracja zgodnosci mogta stanowi¢
element instrukcji uzytkowania. Produ-
cenci, upowaznieni przedstawiciele oraz
importerzy powinni przechowywac de-
klaracje zgodnosci UE do dyspozycji kra-
jowych organéw nadzoru rynku przez
okres 10 lat po wprowadzeniu $rodka
do obrotu.

Analizujac powyzej opisane zmiany
wprowadzone przez rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/425 z dnia 9 marca 2016 r., nalezy
uzna¢, ze powinny mie¢ one pozytyw-
ny wptyw na rynek srodkéw ochrony in-
dywidualnej. Co wiecej, rozporzadzenie
dzieki poruszeniu wielu nowych kwestii
i ich uszczegotowieniu powinno zostac
entuzjastycznie przyjete zardwno przez
pracodawcéw, jak i pracownikow.

Przyznac nalezy, ze omawiane rozpo-
rzadzenie pomoze w poprawie bezpie-
czenstwa wyrobow SO, a takze wptynie
na zmniejszenie w obrocie liczby wyro-
bow niezgodnych z wymaganiami UE.

Radostaw Pilarski
prawnik, tworca portalu
https://www.znajdzparagraf.pl/

' Dz.U. UEL2016. 81.51.
2 Dz.U.L399230.121989r.
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Reklama behawioralna w kontekscie przepiséw o ochronie

danych osobowych

Analiza informacji o zachowaniach potencjalnych klientow

Michat Nosowski

Nie jest zadng tajemnicg stwierdze-
nie, ze reklama internetowa jest tym
bardziej skuteczna, im bardziej zostata
dopasowana do odbiorcy. Oznacza to,
ze konkretnemu internaucie nalezy wy-
Swietlac tresci, ktére moga go zaintere-
sowac albo zaspokoi¢ jego biezace po-
trzeby, poniewaz w takich przypadkach
znacznie wzrastajg szanse na sprzedaz
okreslonych ustug lub produktéw. Jak
jednak ustali¢, co ciekawi uzytkownika?
Wystarczy zebra¢ mozliwie najwieksza
ilo$¢ danych na jego temat. | to wtasnie
z powodu ich masowego gromadzenia
przez wyspecjalizowane w tym zakresie
przedsiebiorstwa wazne stato sie uregu-
lowanie zwigzanych z tym zasad w roz-
porzadzeniu Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycz-
nych w zwiagzku z przetwarzaniem da-
nych osobowych i w sprawie swobod-
nego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) -
dalej: rozporzadzenie.

Reklama behawioralna -
definicja

Punktem wyjscia przy badaniu przepi-
séw o ochronie danych w kontekscie
reklamy behawioralnej jest proba zdefi-
niowania tego pojecia. W skrécie moz-
na wskazac, ze jej podstawa sg potrzeby
i zainteresowania uzytkownikéw Inter-
netu. Najistotniejsze jest indywidual-
ne podejscie do kazdego z odbiorcéw
i zbadanie, jakich tresci poszukuje on
w Internecie, co kupuje, na jakich stro-
nach spedza najwiecej czasu. Zbieranie
takich danych pozwala na dostosowa-
nie reklamy do interesujgcej internaute
tematyki. W zwigzku z powyzszym re-
klama behawioralna definiowana jest
jako forma reklamy bazujgca na bada-
niu zachowan uzytkownikéw Internetu

i polegajaca na oferowaniu im reklam
powigzanych z ich zainteresowaniami'.
Jako przyktad nalezy wskazac sytuacje,
w ktorej internauta jest zainteresowa-
ny zakupem nowego samochodu i z tej
przyczyny duzo czasu poswieca na ogla-
danie filméw o wybranym modelu czy
tez czytaniu opinii na jego temat. Na-
wet jesli pozniej nagle zmieni przegla-
dana tematyke na zupetnie inng i opu-
sci strony producentéw samochodoéw,
moze spodziewac sie wyswietlania re-
klam o tematyce motoryzacyjnej.

Sam proces dostarczania dedykowa-
nych reklam nie jest szczegdlnie skom-
plikowany. W pierwszej kolejnosci
wiasciciele stron internetowych pozo-
stawiaja na nich okreslong przestrzen
niezbedna do wyswietlenia reklamy.
Nastepnie tzw. operator sieci reklamo-
wej (lub kilku operatoréw), korzystajac
z technik targetowania (selekcji oséb
zainteresowanych dang kampania), wy-
biera (wybieraja) grupe docelowa uzyt-
kownikdw, aby zapewni¢ maksymalnie
efektywna dystrybucje reklam. W efek-
cie wytypowanemu w ten sposdb od-
biorcy zostanie wyswietlona reklama
dopasowana do jego potrzeb i zaintere-
sowan, ustalonych w wyniku sledzenia
jego aktywnosci w Internecie?.

Reklama behawioralna moze przynies¢
duzo korzysci gospodarczych wszystkim
zainteresowanym stronom: zaréwno
promujacemu, zainteresowanemu jak
najwiekszg sprzedaza swoich towaréw
i ustug, jak i odbiorcy - dzieki ofercie,
ktéra z duzym prawdopodobienstwem
bedzie dostosowana do jego potrzeb.
Im wiecej informacji o uzytkowniku
zostato zgromadzonych, tym bardziej
dostosowana do jego potrzeb bedzie
reklama, a co za tym idzie, wieksza be-
dzie skutecznos$¢ kampanii. Z drugiej
jednak strony ta forma reklamy, z uwa-
gi na konieczno$¢ badania zachowan
internautéw, moze powodowac wy-
sokie zagrozenie naruszenia ich praw,

w szczegodlnosci prawa do prywatnosci
i ochrony danych osobowych.

Profilowanie na gruncie
rozporzadzenia

Ze zbieraniem informacji na temat
uzytkownika nierozerwalnie wiaze sie
profilowanie, bardzo czesto wykorzy-
stywane w marketingu. Jego kluczo-
wym celem jest dopasowanie wtasciwej
reklamy do okreslonej osoby. W zwiaz-
ku z tym niezbedne jest przeanalizo-
wanie danych o uzytkownikach w taki
sposob, aby mozliwe stato sie przewi-
dywanie ich zachowan. Z profilowa-
niem mozna spotkac¢ sie przyktadowo
w czasie korzystania z programéw lo-
jalnosciowych. Od chwili przystapie-
nia przez klienta do takiego programu
zbierane sa jego dane osobowe, takie
jak np. pte¢ czy wiek. Nastepnie doko-
nywane przez niego wybory sprzeda-
zowe pozwalajg na tworzenie nowych
strategii marketingowych, dostarcza-
nie zindywidualizowanej reklamy czy
tez tworzenie ofert dostosowanych
do upodoban okreslonych kategorii
odbiorcéw. Na podobnej zasadzie dzia-
taja m.in. pliki cookies®.

Zasadne jest podkreslenie, ze w rozu-
mieniu przepiséw o ochronie danych
osobowych (w tym rozporzadzenia) po-
jecie ,dane osobowe” obejmuje dosy¢
szeroki katalog informacji o cztowieku.
Moze zalicza¢ sie do nich np. adres IP czy
indywidualny numer telefonu komor-
kowego. Te informacje bowiem, w potg-
czeniu z danymi zebranymi na potrzeby
profilowania, takimi jak zainteresowa-
nia, wiek, pte¢ czy lokalizacja, moga po-
zwoli¢ na ustalenie, jakiej osoby dotycza
zebrane dane. W takiej sytuacji bedzie-
my mieli do czynienia z danymi osobo-
wymi, co prowadzi do koniecznosci sto-
sowania przepisow rozporzadzenia.
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W art. 4 pkt 4 rozporzadzenia pojecie
profilowania zostato zdefiniowane jako
,dowolna forma zautomatyzowane-
go przetwarzania danych osobowych,
ktére polega na wykorzystywaniu da-
nych osobowych do oceny niektérych
czynnikow osobowych osoby fizycznej,
w szczegoblnosci do analizy lub prognozy
aspektow dotyczacych efektdéw pracy tej
osoby fizycznej, jej sytuacji ekonomicz-
nej, zdrowia, osobistych preferencji, za-
interesowan, wiarygodnosci, zachowa-
nia, lokalizacji lub przemieszczania sie”
W zwigzku z tym termin ,profilowanie”
na gruncie rozporzadzenia nalezy rozu-
miec jako rodzaj przetwarzania danych
osobowych, ktére odbywa sie automa-
tycznie i stuzy ocenie czynnikéw osobo-
wych osoby fizycznej, w szczegdlnosci
do analizy (profile jawne, tj. profile two-
rzone na podstawie danych osobowych
przekazywanych w ramach swiadczonej
ustugi przez osobe, ktérej dane doty-
cz3) lub prognozy (profile predykcyjne,
tj. profile tworzone na podstawie ob-
serwacji indywidualnego i zbiorowego
zachowania uzytkownikdéw, w szczegdl-
nosci poprzez sledzenie odwiedzanych
stron czy reklam)*. Trzeba tez pamie-
ta¢, ze czynniki osobowe wymienione
w powotanym przepisie maja jedynie
charakter przyktadowy. Nalezy wreszcie
podkresli¢, ze w przypadku profilowa-
nia istotne znaczenie ma wystepowa-
nie oceny danych osobowych. Nie musi
ona wystepowac w kazdym przypadku
zautomatyzowanego przetwarzania da-
nych. Dlatego tez nie kazda czynnos¢
zautomatyzowanego przetwarzania

danych bedzie oznaczac profilowanie.
Jako przyktad mozna podac przypadek
automatycznego rejestrowania czasu
pracy, co stanowi czynno$¢ automatycz-
nego przetwarzania danych, ktéra profi-
lowaniem stanie sie tylko w przypadku,
jesli administrator danych osobowych
(np. pracodawca) dokona oceny tych
danych, np. w procesie przyznawania
nagrod pracowniczych?®.

Prawo do niepodlegania
decyzji opartej
na profilowaniu

Jedna z najistotniejszych regulacji doty-
czacych profilowania zawartych w roz-
porzadzeniu jest przepis art. 22. Zgodnie
z jego ust. 1 osoba, ktorej dane dotycza,
ma prawo do tego, by nie podlegac de-
cyzji, ktora opiera sie wytacznie na zau-
tomatyzowanym przetwarzaniu, w tym
profilowaniu, i wywotuje wobec tej
osoby skutki prawne lub w podobny
sposob istotnie na nig wptywa. Nalezy
podkresli¢, ze w przepisie tym jest mowa
wytgcznie o decyzji bedacej skutkiem
zautomatyzowanego profilowania, czyli
takiej, ktérej nie podjat cztowiek.

Konieczne jest podkreslenie, ze nie kaz-
dy przypadek profilowania bedzie wigzat
sie z automatycznym podejmowaniem
decyzji czy tez istotnym wptywaniem
na osobe, ktorej dane dotycza. Kwestig
dyskusyjna jest uznanie, czy wyswietlanie
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reklamy behawioralnej stanowi wspo-
mniane wyzej istotne wptywanie na oso-
be, ktorej dane dotycza. Grupa Robo-
cza art. 29 (europejski organ doradczy
w zakresie ochrony danych osobowych)
w wytycznych z dnia 3 pazdziernika 2017 r.
dotyczacych automatycznego podejmo-
wania decyzji wskazafa, ze istotny wptyw
na dang osobe nie wystapi wtedy, kiedy
kryteria wziete pod uwage w trakcie pro-
filowania bedg ogdlne, np. dotyczace je-
dynie pfci i lokalizacji (np. kobiety w War-
szawie). Natomiast mozliwe jest uznanie,
ze wyswietlanie reklam behawioralnych
w Internecie moze stanowic istotny
wplyw na osobe w przypadku, w ktérym
bierze sie pod uwage wiekszg ilos¢ da-
nych®, jak chociazby lokalizacje okreslona
na podstawie GPS, dotychczasowg histo-
rie wyszukiwania w ramach przegladarki
internetowej czy istotng tematyke, ktéra
dotyczy osoby, np. reklamy stron zwia-
zanych z hazardem online lub kredytow
bankowych. Pojawiaja sie jednak gtosy
wskazujace na to, ze samo wyswietlanie
reklam behawioralnych nie jest istotnym
wptywem na osobeg, ktérej dane dotycza,
a ewentualny wptyw aktualizuje sie do-
piero w momencie zawierania umowy
z tg osobag, ktéra decyduje sie na zakup
reklamowanego produktu lub ustugi.

W przypadku uznania, ze reklama be-
hawioralna prowadzitaby do istotnego
wplywu na osobe, do przetwarzania da-
nych osobowych w tym zakresie koniecz-
ne bytoby uzyskanie zgody osoby, ktorej
dane dotycza, z uwagi na tres¢ przepisu
art. 22 ust. 2 rozporzadzenia. Zgoda taka
musiataby obejmowac réwniez kwestie
przetwarzania ewentualnych danych
szczegdlnej kategorii, takich jak dane
biometryczne, wyznanie, orientacja sek-
sualna czy stan zdrowia. Ponadto admi-
nistrator bylby zmuszony do spetnienia
dodatkowych wymagan odnoszacych
sie do przetwarzania danych osobowych.
Zgodnie bowiem z art. 22 ust. 3 rozporza-
dzenia w przypadkach, o ktérych mowa
w punktach 1i 3 powyzej, administrator
wdraza wihasciwe srodki ochrony praw,
wolnoscii prawnie uzasadnionych intere-
sOw osoby, ktorej dane dotycza, a co naj-
mniej prawa do uzyskania interwencji
ludzkiej ze strony administratora, do wy-
razenia wtasnego stanowiska i do zakwe-
stionowania tej decyzji’. Nalezy wskazac,
ze ewentualna ocena przez czlowieka,
czy reklama behawioralna zostata wy-
Swietlona zasadnie, moze okazac sie nie-
mozliwa. Trudno moéwic tutaj réwniez
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W przypadku profilowania
istotne znaczenie

ma wystepowanie

oceny danych osobowych

powinna zosta¢ odebrana w momencie
wejscia takiego uzytkownika na strone
internetowa.

Obowiazek informacyjny

V-

o kwestionowaniu decyzji, ktéra zostata
podjeta na jej podstawie — ewentualny
proces zakupowy zwigzany z wyswietla-
niem takiej reklamy lezy bowiem po stro-
nie osoby, ktérej dane dotycza.

Gdyby uzna¢, ze wyswietlanie rekla-
my behawioralnej nie jest zwigzane
z istotnym wptywem na osobe, kto-
rej dane dotycza, mozliwe jest rowniez
oparcie przetwarzania danych osobo-
wych w tym zakresie na przepisie art. 6
ust. 1lit) f rozporzadzenia, ktéry stano-
wi, ze przetwarzanie danych osobowych
jest niezbedne do celéw wynikajacych
z prawnie uzasadnionych intereséw
realizowanych przez administratora
lub przez strone trzecia, z wyjatkiem
sytuacji, w ktérych nadrzedny charak-
ter wobec tych intereséw majq interesy
lub podstawowe prawa i wolnosci oso-
by, ktérej dane dotycza, wymagajace
ochrony danych osobowych, w szcze-
golnoscigdy osoba, ktérej dane dotycza,
jest dzieckiem. W takiej sytuacji admini-
strator danych (tj. podmiot, ktéry chce
korzystac z reklam behawioralnych) jest
zobowigzany do rozwazenia, czy jego
dziatania nie narusza praw i wolnosci
0s6b, ktérych dane dotycza, oraz tego,
czy jego interesy sg istotniejsze od inte-
resow tych oséb. Nalezy wskazag, ze za-
danie to moze by¢ utrudnione z uwagi
na fakt szerokiego grona potencjalnych
odbiorcéw, ktérzy podlegajg profilowa-
niu w tym zakresie, co w praktyce unie-
mozliwia powofanie sie na uzasadniony
interes administratora danych w tym za-
kresie. Tym samym wydaje sieg, ze wiek-
szos$¢ operacji polegajacych na profi-
lowaniu oséb, ktorych dane dotycza,
w celu wyswietlania im dedykowanych
reklam powinna zosta¢ oparta na wyraz-
nej zgodzie tych oséb. Zgoda taka po-
winna by¢ odebrana najpdzniej w mo-
mencie podania danych osobowych
przez uzytkownika. Przyktadowo, jeze-
li dany uzytkownik wchodzi na strone
internetowa, ktéra zapisuje informacje
o ogladanych przez niego produktach,
a nastepnie wyswietla mu reklamy do-
tyczace podobnych produktéw, zgoda

W przypadku zautomatyzowanego
podejmowania decyzji, w tym w razie
profilowania, na administratorze da-
nych osobowych spoczywa dodatkowy
obowiazek informacyjny przewidziany
w art. 13 ust. 2 lit. f rozporzadzenia. W ta-
kich sytuacjach administrator powinien
podac osobie, ktérej dane dotycza, in-
formacje o zautomatyzowanym podej-
mowaniu decyzji, w tym o profilowaniu,
o ktéorym mowa w art. 22 ust. 1i 4, oraz
- przynajmniej w tych przypadkach -
istotne informacje o zasadach ich po-
dejmowania, a takze o znaczeniu i prze-
widywanych konsekwencjach takiego
przetwarzania dla osoby, ktérej dane
dotycza. Obowiagzek informacyjny zo-
stat natozony na administratora danych
osobowych réwniez na mocy art. 14
ust. 2 lit. g rozporzadzenia, tj. w sytuacji,
gdy dane osobowe zostaty pozyskane
w inny sposob niz od osoby, ktoérej do-
tycza.

Ponadto, na podstawie przepisu art. 15
ust. 1lit. h rozporzadzenia, osoba, ktorej
dane dotycza, jest uprawniona do uzy-
skania od administratora potwierdze-
nia, czy s przetwarzane dane osobo-
we jej dotyczace, a jezeli ma to miejsce,
jest uprawniona do uzyskania doste-
pu do nich oraz informacji o zautoma-
tyzowanym podejmowaniu decyzji,
w tym o profilowaniu, o ktérym mowa
w art. 22 ust. 11 4, oraz — przynajmniej
w tych przypadkach - istotnych infor-
macji o zasadach ich podejmowania,
a takze o znaczeniu i przewidywanych
konsekwencjach takiego przetwarzania
dla osoby, ktérej dane dotycza.

Z uwagi na ztozonosc¢ algorytmoéw prze-
twarzajacych dane osobowe do celow
profilowania, automatycznego tworzenia
modeli statystycznych oraz rozwijajacej
sie sztucznej inteligencji nalezy zaznaczyc,
ze wskazanie na istotne zasady automa-
tycznego podejmowania decyzji, oparte-
go na profilowaniu, moze by¢ znacznie
utrudnione dla potencjalnego administra-
tora danych. Dlatego konieczne jest mozli-
wie szczegdtowe uwzglednianie, jakie ka-
tegorie danych zostang wziete pod uwage

w tym procesie, juz na etapie planowania
dziatan marketingowych.

Ocena skutkow dla ochrony
danych

Nalezy réwniez wskaza¢, ze w niektd-
rych przypadkach profilowania rozpo-
rzadzenie naktada obowiazek dokona-
nia oceny skutkéw dla ochrony danych.
Zgodnie z Wytycznymi Grupy Roboczej
art. 29 ocena skutkéw dla ochrony da-
nych jest procesem, ktéry pozwala opi-
sa¢ przetwarzanie w celu oceny jego
koniecznosci i proporcjonalnosci, jak
réwniez majacym wspomaoc zarzadza-
nie ryzykiem naruszenia praw i wolnosci
0s6b fizycznych wynikajacym z przetwa-
rzania danych osobowych poprzez oce-
ne ryzyka i okreslenie srodkow pozwala-
jacym zaradzi¢ tym czynnikom ryzyka®.
W mysl art. 35 ust. 1 rozporzadzenia, jeze-
li dany rodzaj przetwarzania — w szcze-
golnosci z uzyciem nowych technologii
- ze wzgledu na swoj charakter, zakres,
kontekst i cele z duzym prawdopodo-
bienstwem moze powodowaé wysokie
ryzyko naruszenia praw lub wolnosci
0séb fizycznych, administrator przed
rozpoczeciem przetwarzania ma obo-
wigzek dokonac oceny skutkéw pla-
nowanych operacji przetwarzania dla
ochrony danych osobowych. Dla po-
dobnych operacji przetwarzania danych
wigzacych sie z podobnym wysokim ry-
zykiem mozna przeprowadzi¢ pojedyn-
cza ocene. Ponadto w ust. 3 komento-
wanego przepisu wskazano, ze ocena
skutkéw dla ochrony danych jest obli-
gatoryjna m.in. w przypadku systema-
tycznej, kompleksowej oceny czynnikow
osobowych odnoszacych sie do oséb
fizycznych, ktdéra opiera sie na zauto-
matyzowanym przetwarzaniu, w tym
profilowaniu, i jest podstawg decyzji wy-
wotujacych skutki prawne wobec osoby
fizycznej lub w podobny sposéb zna-
czaco wptywajacych na osobe fizyczna.
Nalezy jednak podkresli¢, ze regulacja
ta dotyczy tylko takiego zautomatyzo-
wanego przetwarzania, ktore jednoczes-
nie polega na regularnej i catosciowej
ocenie czynnikéw osobowych, jak i sta-
nowi podstawy wydawania decyzji wy-
wierajacych okreslony wptyw na osobe
fizyczna. W przypadku braku spetnienia
chociazby jednej z tych przestanek ko-
nieczno$¢ dokonania oceny skutkéw dla
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ochrony danych nalezy ocenia¢ na pod-
stawie ust. 1 powotanego przepisu.

Rozporzadzenie a reklama
behawioralna

Bioragc pod uwage powyzsze rozwaza-
nia, nalezy stwierdzi¢, ze przepisy zawar-
te w rozporzadzeniu nie wprowadzajg
zakazu reklamy behawioralnej, lecz ra-
czej maja na celu zapewnienie wieksze-
go bezpieczenstwa os6b fizycznych, kté-
rych dane sg przetwarzane, zwtaszcza
w celach marketingowych. Po wejsciu
w zycie nowych regulacji administrato-
rzy beda musieli spetni¢ nowe obowiagz-
ki, aby zapewni¢ zgodno$¢ z prawem
prowadzonych przez siebie czynnosci,

jak réwniez wdrozy¢ nowe procedury
zapewniajgce osobom fizycznym mozli-
wos¢ wykonywania swych praw. W efek-
cie swiadomos¢ uzytkownikéw doty-
czaca tego, ze s Sledzeni na potrzeby
wyswietlania im dedykowanych ofert
i jakie maja w tym zakresie uprawnienia,
powinna stale rosnac.

Michat Nosowski

radca prawny, specjalista z obszaru
prawa nowych technologii oraz
ochrony danych osobowych
www.wsroddanych.pl

' M. Namystowska (red.), Reklama. Aspekty prawne, War-
szawa 2012.
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wioralnej przyjeta dnia 22 czerwca 2010 r. przez Grupe
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nych oraz pomagajace ustali¢, czy przetwarzanie,moze
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Polski przedsiebiorca na rynku zaméwien publicznych

w Niemczech

Najwazniejsze informacje

Grzegorz Wicik, Agnieszka Prusinowska-Rendon

W dniu 18 kwietnia 2016 r. weszta w zy-
cie obszerna nowelizacja niemieckiego
prawa zamowien publicznych'. Jej celem
byto wdrozenie postanowien dyrektyw
europejskich z 26 lutego 2014 r., a mia-
nowicie ogdlnej dyrektywy 2014/24/UE?
oraz dyrektywy sektorowej 2014/25/UE
w sprawie udzielania zaméwien przez
podmioty dziatajgce w sektorach go-
spodarki wodnej, energetyki, transpor-
tu i ustug pocztowych?. Nowe dyrek-
tywy daty przedsiebiorcom z réznych
krajéow UE zblizone ramy do poruszania
sie na europejskim rynku zamowien pu-
blicznych. Zmierzaja one do znacznego
utatwienia MSP udziatu we wspolnym
rynku zamowien publicznych, zwtasz-
cza poprzez odbiurokratyzowanie pro-
cedur i elektronizacje czynnosci poste-
powania.

Dotyczy to rowniez — a moze przede
wszystkim - rynku niemieckiego,
ktéry wsréd zagranicznych wyko-
nawcéw uchodzi za jeden z bardziej

hermetycznych. O jego atrakcyjnosci
nie trzeba nikogo przekonywaé. Mimo
braku doktadnych statystyk szacuje sie,
ze zamowienia publiczne w Niemczech
stanowia ok. 12% PKB, czyli ok. 350 mld
euro. Dodatkowo wskazuje sie na brak
niemieckich fachowcéw i wykonaw-
cow, ktorzy mogliby wykorzystac prze-
znaczone na sektor publiczny srodki.
Powinno dac to do zrozumienia polskim
przedsiebiorcom, ze teraz jest najlepszy
moment na podjecie decyzji o wejsciu
na rynek niemiecki i sprzedazy towaréw
i ustug w formule zaméwien publicz-
nych.

Ramy prawne

Podstawy prawa zamowien publicznych
w Niemczech sg dosy¢ skomplikowane.
Inaczej niz w Polsce, nie ma tam jedne-
go aktu prawnego, ktéry w sposdb kom-
pleksowy regulowatby problematyke

zamoéwien publicznych. Wyszczegdl-
nia sie osobne regulacje dla zaméwien
klasycznych, sektorowych, w dziedzinie
obronnosci i bezpieczenstwa oraz kon-
cesji. Ponadto obowigzujg rézne regu-
ty w zaleznosci od tego, czy zamoéwie-
nie dotyczy robét budowalnych, czy
tez dostaw lub ustug, oraz od tego, czy
jego wartos¢ przekracza progi unijne.
Wreszcie w przypadku zaméwien po-
nizej europejskich wartosci progowych
stosowanie odpowiednich przepiséw
uzaleznione jest od tego, czy zamawia-
jacym jest rzad federalny i podlegte mu
instytucje, czy kraje zwigzkowe i gminy.

Do zamoéwien unijnych maja zastoso-
wanie przepisy czwartej czesci usta-
wy z 1959 r. o przeciwdziataniu ogra-
niczeniom konkurencji (Gesetz gegen
Wettbewerbsbeschrdnkungen - GWB)4.
Ta czes¢ sktada sie dwéch dziatéw, z kto-
rych pierwszy dotyczy postepowania
0 udzielenie zaméwienia, a drugi $rod-
kéw odwotawczych. Rozdziat 1 dziatu
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pierwszego obejmuje zakres regula-
¢ji, zasady i definicje. Rozdziat 2 okres-
la podstawowe reguty zamowien ,kla-
sycznych” (tryby udzielania zamoéwien,
podstawy wykluczenia, warunki udziatu
w postepowaniu, kryteria wyboru ofer-
ty, zmiana i wypowiedzenie umowy),
ktore sg nastepnie rozwiniete w rozpo-
rzadzeniu z 12 kwietnia 2016 r. w sprawie
udzielania zaméwien publicznych (Ver-
gabeverordnung - VgV)5. Nastepujacy
po nim rozdziat 3 wskazuje zasadnicze
reguty udzielania zamoéwien sektoro-
wych, w dziedzinie obronnosci i bezpie-
czenstwa oraz koncesji. Przepisy tego
rozdzialu sg uszczegotowione odpo-
wiednio w rozporzadzeniu z 12 kwietnia
2016 r. w sprawie udzielania zamdwien
sektorowych (Sektorenverordnung — Sek-
tVO)¢, rozporzadzeniu z 12 lipca 2012 .
w sprawie udzielania zamoéwien w dzie-
dzinie obronnosci i bezpieczenstwa
(Vergabeverordnung Verteidigung und Si-
cherheit — VSVgV)’ oraz rozporzadzeniu
z 12 kwietnia 2016 r. w sprawie udziela-
nia koncesji (Konzessionsvergabeverord-
nung - KonzVgV)2. Dziat drugi GWB za-
wiera przepisy dotyczace postepowania
odwotawczego przed izbami zamowien
publicznych i sadami apelacyjnymi.

Vergabeverordnung (VgV) w sposdb wy-
czerpujacy reguluje udzielanie zamo-
wien na dostawy i ustugi, w tym ustugi

$wiadczone przez architektéw i inzynie-
réw, natomiast w zakresie zamdwien
na roboty budowlane odsyta do roz-
dziatu 2 czesci A (zawierajacego para-
grafy EU) znormalizowanych warunkéw
zlecania i wykonywania robét budow-
lanych (Vergabe- und Vertragsordnung
fiir Bauleistungen Teil A - VOB/A). Utrzy-
many wiec zostat trzypoziomowy sys-
tem, tzw. kaskadowy (pierwszy poziom:
GWB, drugi poziom VgV, trzeci poziom
VOB/A-EU).

Natomiast udzielanie zaméwien po-
nizej progéw europejskich podle-
ga prawu budzetowemu. Na podsta-
wie odpowiednich odestan zawartych
w federalnej ordynacji budzetowej oraz
krajowych ordynacjach budzetowych
zastosowanie znajdujg nastepujace
przepisy:

1) do zamowien na dostawy i ustugi:

+ udzielanych przez wiadze federal-
ne — zarzadzenie z 2 lutego 2017 r.
w sprawie zamowien podprogo-
wych (Unterschwellenvergabeord-
nung - UVgO)?,

+ udzielanych na poziomie krajéw
zwigzkowych i gmin - rozdziat 1
czesci A znormalizowanych wa-
runkéw zlecania i wykonywania
Swiadczen (Vergabe- und Vertra-
gsordnung fiir Leistungen Teil A -
VOL/A") lub UVgO;

2) dozamoéwien na roboty budowlane -
rozdziat 1VOB/A.

Dla petnego obrazu nalezy doda¢,
ze kraje zwigzkowe wprowadzajg wias-
ne przepisy, ktore precyzuja czes¢ kwe-
stii nieuregulowanych w przepisach fe-
deralnych. Wszystkie teksty niemieckich
aktow prawnych sa dostepne na stronie
https://www.gesetze-im-internet.de/.

Elektronizacja zaméwien

Najwazniejsza zmiang ufatwiajaca MSP
dostep do niemieckiego rynku zamé-
wien publicznych jest wprowadzenie
obowigzku stosowania srodkéw komu-
nikacji elektronicznej w procesie udzie-
lenia zamowien publicznych.

Petna elektronizacja dotyczy jedynie
zamowien publicznych osiggajacych
unijne wartosci progowe. Ogtoszenia
o zamowieniach sa publikowane przez
Urzad Publikacji Unii Europejskiej w ser-
wisie TED. Ponadto od 18 kwietnia 2016 r.
zamawiajacy majaq obowiazek udostep-
nienia w Internecie kompletnej doku-
mentacji przetargowej (Vergabeunterla-
gen).Wykonawcy moga wiec bezptatnie
pobra¢ bezposrednio ze stron www
wszystkie potrzebne im dokumenty
(§ 41 ust. 1VgV), w tym opis przedmio-
tu zamdwienia (Leistungsbeschreibung).
Wyjatki dotycza tylko tych czesci doku-
mentacji przetargowej, ktére nie moga
by¢ odczytywane i utrwalane (kopio-
wane) za pomocg powszechnie dostep-
nych programéw lub urzadzen biuro-
wych (§ 41 ust.2VgV, § 11b EU VOB/A).

Najpozniej do 18 pazdziernika 2018 r.
wszyscy zamawiajacy i wykonawcy mu-
szg przestawic sie na petng elektroni-
zacje procesu udzielenia zamowienia.
Do tego czasu oferty i wnioski o do-
puszczenie do udziatu w postepowaniu
moga by¢ przesytane poczta lub kurie-
rem. Po 17 pazdziernika 2018 r. oferty
i wnioski o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu bedg sktadane wy-
tacznie - poza szczegdlnymi wyjat-
kami - drogg elektroniczng, tj. poczta
elektroniczna lub za pomoca platformy
elektroniczne;j.

Natomiast elektronizacja zamowien
0 mniejszej wartosci jest ograniczo-
na. Jedynie zamawiajacy federalni,
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i to wytacznie przy udzielaniu zamé-
wien na dostawy i ustugi, maja obowia-
zek publikowania ogtoszen o zaméwie-
niach na stronach portalu www.bund.
de (§28 UVgO). W przypadku zamowien
na roboty budowlane oraz regionalnych
zamowien na dostawy i ustugi nadal wy-
starcza publikacja ogtoszenia w prasie
lub urzedowym biuletynie (§ 12 ust. 1
VOB/A, VOL/A).

Jednakze zamawiajacy maja obowigzek
bezptatnego udostepniania catosci do-
kumentacji przetargowej w Internecie
(§ 29 UVQO, § 11 ust. 3 VOB/A). Jedynie
w przypadku regionalnych zamoéwien
na dostawy i ustugi zamawiajacy maja
swobode w wyborze sposobu przekaza-
nia dokumentacji, co oznacza, ze moze
by¢ ona nadal wysytana odptatnie pocz-
ta (§ 1M VOL/A).

Unterschwellenvergabeordnung (UVgO)
przewiduje obowiazek skfadania ofert
i wnioskéw droga elektroniczng dopiero
od 1stycznia 2020 . (§ 38). W postepowa-
niach na roboty budowlane taki nakaz
zacznie obowigzywac juz od 18 pazdzier-
nika 2018 r. (§ 13 ust. 1VOB/A). Natomiast
przepisy VOL/A w ogdle nie przewiduja
obowiazku elektronicznego przekazy-
wania ofert.

W sSwietle VgV i VOB/A oferty i wnioski
o dopuszczenie do udziatu w postepo-
waniu przekazywane droga elektronicz-
na sktada sie w formie tekstowej w ro-
zumieniu § 126b niemieckiego kodeksu
cywilnego (BGB). Dla jej zachowania
wystarczy ztozenie czytelnego o$wiad-
czenia woli, w sposéb umozliwiaja-
cy identyfikacje osoby je sktadajacej,
na trwatym nosniku, ktérym moze by¢
kazde medium umozliwiajace odbior-
cy zachowanie tego oswiadczenia po-
przez zapis lub poprzez dostep do niego
w rozsagdnym terminie lub wynikajacym
z celu ztozenia tego oswiadczenia, i jest
mozliwe do odtworzenia w sposéb nie-
zmieniony. O$wiadczenie woli ztozone
w formie tekstowej moze by¢ zapisane
w postaci elektronicznej, jednakze musi
by¢ ono mozliwe do odczytania np. po-
przez wyswietlenie na ekranie monitora,
wydruk itp. Oswiadczenie woli zapisane
w postaci elektronicznej nie musi by¢
nawet podpisane, wystarczy, ze w inny
sposéb mozna zidentyfikowac sktadaja-
cego o$wiadczenie™. Identyfikacja moze
nastapic¢ poprzez adres poczty elektro-
nicznej lub dane osoby korzystajacej

Polscy wykonawcy

moga postugiwac sie
kwalifikowanymi podpisami
elektronicznymi wyrobionymi
w Polsce

V-

z konta na portalu zakupowym zama-
wiajacego.

Jednakze zamawiajacy moze, jesli jest
to konieczne, wymaga¢, aby oferty
i wnioski o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu byty podpisane przy
uzyciu badz zaawansowanego podpi-
su elektronicznego, badz kwalifikowa-
nego podpisu elektronicznego oparte-
go na kwalifikowanym certyfikacie (§ 53
ust.3VgV; § 11ust.5i§ 11 EU ust. 5VOB/A).
Polscy wykonawcy moga postugiwac
sie kwalifikowanymi podpisami elektro-
nicznymi wyrobionymi w Polsce. Obo-
wigzujace bezposrednio rozporzadzenie
Unii Europejskiej nr 910/2014" wprowa-
dza zasade wzajemnego uznawania
kwalifikowanych podpiséw elektronicz-
nych. Zgodnie z art. 25 ust. 3 rozporza-
dzenia elDAS kwalifikowany podpis
elektroniczny oparty na kwalifikowa-
nym certyfikacie wydanym w jednym
panstwie cztonkowskim jest uznawany
za kwalifikowany podpis elektroniczny
we wszystkich pozostatych panstwach
cztonkowskich. Dlatego niedopuszczal-
na jest dyskryminacja wykonawcéw
z innych panstw cztonkowskich, ktora
polegataby na akceptowaniu wytacznie
kwalifikowanych podpiséw elektronicz-
nych wystawionych w Niemczech.

Warto wspomnie¢ o federalnej platfor-
mie zakupowej e-Vergabe. Na stronie
internetowej www.evergabe-online.de
sq przeprowadzane w petni zelektroni-
zowane przetargi. Moga z niej korzystac
zaréwno jednostki administracji fede-
ralnej, jak i podmioty dziatajace w kra-
jach zwigzkowych. Platforma e-Vergabe
umozliwia wyszukiwanie zamowien we-
dtug wybranych kryteriow.

Najwazniejszy bezpftatny serwis, na kté-
rym sg publikowane ogtoszenia o za-
mowieniach, to portal www.bund.de,
udostepniajagcy zaawansowang funkcje
wyszukiwania przetargéow. Umozliwia
ona wyszukiwanie nie tylko ogtoszen za-
mieszczonych na tym portalu, ale row-
niez np. przetargéw objetych VOL/A,

ZAMOWIENIA PUBLICZNE

jesli sg one ogtaszane na innych serwi-
sach internetowych (§ 12 ust. 1VOL/A).

Uwzglednianie interesow
MSP poprzez podziat
zamowienia na czesci

Specyfika zamoéwien publicznych
w Niemczech jest nakaz uwzglednia-
nia intereséw matych i $rednich przed-
siebiorcéw, w szczegdlnosci poprzez
podziat zamdwienia na mniejsze cze-
$ci. Zgodnie z § 97 ust. 3 GWB zama-
wiajacy jest zobowigzany do podziatu
zamoéwienia na branze (Fachlose) oraz
transze (Teillose). Fachlose dzielg zamé-
wienie na specjalizacje i rodzaje dzia-
falnosci gospodarczej (np. dekarstwo),
Teillose wedtug miejsca w przestrzeni
lub wielkosci zamowienia (np. pojedyn-
cze odcinki drogi)®. Podziat zaméwie-
nia moze polegac na prowadzeniu kilku
réwnolegtych postepowan lub dopusz-
czeniu mozliwosci sktadania ofert cze-
sciowych w ramach jednego postepo-
wania. Regulacja ta sprzyja lokalnym
przedsiebiorcom, poniewaz mniejsze
zamoOwienia s3 mniej atrakcyjne dla
wykonawcow z innych panistw czton-
kowskich UE.

Zamawiajacy moga odstapic od podzia-
tu zamoéwienia na czesci wytacznie wte-
dy, gdy jest to konieczne ze wzgledéw
ekonomicznych lub technicznych. Zgod-
nie zwolg ustawodawcy wyjatek ten po-
winien by¢ wasko interpretowany; tym
samym wolno odstapi¢ od obowigzku
podziatu zaméwienia na czesci tylko
w Scisle okreslonych przypadkach™.

Zasada jest, ze wykonawca moze ztozy¢
oferty na jedna lub wiecej czesci zamé-
wienia. Zamawiajacy moze jednak ogra-
niczy¢ w ogtoszeniu o zamowieniu licz-
be czesci zamoéwienia, na ktére oferty
moze ztozy¢ jeden wykonawca, do jed-
nej lub kilku czesci. Ponadto, jezeli za-
mawiajacy dopuscit mozliwos¢ sktada-
nia ofert na wszystkie lub kilka czesci,
wolno mu okresli¢ w ogtoszeniu maksy-
malna liczbe czesci, jakie moge zostac
udzielone jednemu wykonawcy. W tym
ostatnim przypadku zamawiajacy musi
wskaza¢ w dokumentacji przetargowej
obiektywne i niedyskryminacyjne kry-
teria, ktére zastosuje w celu wyboru,
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ZAMOWIENIA PUBLICZNE

w ktérych czesciach zostanie udzielone
wykonawcy zaméwienie.

Brak dostepu do informacji
publicznej

Istotnym utrudnieniem, z jakim musi
sie zmierzy¢ polski wykonawca skta-
dajacy oferty w przetargach w Niem-
czech, jest brak powszechnego dostepu
do informacji publicznej. Postepowa-
nie o udzielenie zamdéwienia publicz-
nego nie jest jawne. Warto podkreslic,
ze zgodnie z § 14a ust. 1 VOB/A przy
otwarciu ofert ztozonych w wersji pa-
pierowej moga by¢ obecni wytacznie
wykonawcy, ktérzy brali udziat w da-
nym postepowaniu przetargowym, oraz
ich petnomocnicy. W przypadku poste-
powan prowadzonych wytacznie w for-
mie elektronicznej zamawiajacy spo-
rzadza protokét z otwarcia ofert, ktory
réwniez zostaje udostepniony tylko wy-
konawcom sktadajacym oferty oraz ich
petnomocnikom. Informacje z otwarcia
ofert s przekazywane w bardzo ograni-
czonym zakresie i zawierajg najczesciej
nazwe oferentdw oraz ceny poszczegol-
nych ofert, oferty wariantowe, ewentu-
alnie zaproponowane upusty. Paragraf
14a ust. 3 pkt 2 VOB/A dodatkowo naka-
zuje, aby informacje w pozostatym za-
kresie byly nieujawniane. Oferty wraz
z zatacznikami nalezy, w Swietle § 14a
ust. 8 VOB/A, przechowywac z nalezyty
starannoscig bez ujawniania ich tresci.

Jeszcze bardziej radykalne regulacje
w zakresie dostepu do informacji doty-
cza sektora ustug. Zgodnie z § 14 ust. 3
VOL/A poufne s3a nie tylko informacje
zawarte w ofertach oraz zatacznikach
do ofert, lecz rowniez dokumentacja
sporzadzona podczas otwarcia ofert.
Na gruncie § 14 ust. 2 VOL/A zabrania
sie oferentom udziatu w otwarciu ofert
przetargowych.

Tak restrykcyjne podejscie do informacji
publicznej nie tylko uniemozliwia wglad
do ofert konkurencji, ale teoretycznie
czyni niemozliwym przeprowadzenie
analizy rynku pod katem konkurentéow
bioracych udziat w przetargach. Szcze-
gdlnie trudno jest to zrozumiec polskim
wykonawcom, ktérym znane sa praktyki
masowego utrwalania ofert konkuren-
tow celem szczeg6towego zapoznania

sie ze ztozonymi dokumentami oraz
kalkulacja cen. Dla niemieckich uczest-
nikéw rynku zamoéwien publicznych
dziatania takie s nieznane. Udostep-
nianie ofert konkurencji jest postrzega-
ne jako wiasnie naruszenie zasad uczci-
wej konkurencji. Taka hermetyzacja oraz
ochrona rynku i jego uczestnikow moze
dziata¢ zniechecajaco na potencjalne-
go wykonawce zainteresowanego wej-
sciem na nowy rynek. Istniejg jednak
mozliwosci, dzieki ktérym mozna do-
trze¢ do danych pozwalajacych stwo-
rzy¢ orientacyjny obraz sektora zamo-
wien publicznych, o czym mozna sie
przekona¢, wyszukujac informacje do-
tyczace np. branzy budowlanej.

Wychodzac naprzeciw potrzebom wy-
konawcéw startujacych w niemieckich
przetargach, powstaty prywatne plat-
formy (portale) dostepne po wykupie-
niu abonamentu, ktére praktycznie
w tym samym dniu, czasami z 1-2-dnio-
wym opoznieniem, publikuja np. wy-
niki przetargéw na roboty budowlane,
podajac nazwy wykonawcow oraz ceny
ofert. Ten rodzaj dziatalnosci byt wielo-
krotnie krytykowany przez niemieckich
zamawiajacych jako niezgodny z pra-
wem. Jednakze jako narzedzie funkcjo-
nuje oficjalnie od 17 lat, stanowigc nie-
ocenione zrédto informacji dotyczacych
samego rynku oraz uczestnikow zamo-
wien na roboty budowlane.

Brak ujednoliconych
publikatoréw ogtaszanych
przetargow

Ten, kto podjat sie préoby wyszukania
przetargéw w Niemczech, wie, ze jest
to stosunkowo trudne i czasochtonne
zajecie. Zwigzane jest to z federalnym
charakterem kraju, w ktérym poszcze-
golne kraje zwigzkowe maja swoje por-
tale stuzace do publikowania ogtoszen
ozamowieniach. W praktyce oznacza to,
ze trzeba wejs¢ na strony internetowe
niezliczonej liczby zamawiajacych, cze-
sto uprzednio sie rejestrujac, by w ten
sposéb uzyska¢ informacje o przetar-
gach. Owszem, obowiazek publikowa-
nia zamoéwien ponadprogowych w eu-
ropejskim serwisie TED jest realizowany.
Nalezy jednak pamieta¢, ze zamdwienia
publiczne w Niemczech sa bardzo czesto
dzielone na czesci, przez co wiekszosc

nie trafia do TED-u. Jest to o tyle istot-
ne, iz zamowienia krajowe stanowig az
ok. 90% wszystkich niemieckich zamo-
wien. Jak zatem do nich dotrze¢? Istnie-
ja wprawdzie ogdlnodostepne, nieod-
ptatne serwisy takie jak www.bund.de
czy www.evergabe-online.de, jednakze
rzadko znajdziemy tam ogtoszenia, kté-
re mogtyby zainteresowa¢ matego czy
sredniego przedsiebiorce z Polski. Jak
juz bowiem wspomniano, zamieszcza-
ne sg tam przede wszystkim informacje
o przetargach ogtaszanych przez fede-
ralne jednostki organizacyjne. Zamo-
wienia udzielane przez administracje
lokalng sa tam reprezentowane tylko
wycinkowo.

Wspomniane powyzej prywatne porta-
le trafnie zdiagnozowaty réwniez w tym
zakresie problemy i potrzeby poten-
cjalnych wykonawcéw. Stworzone zo-
staty serwisy, ktore zbierajg informacje
o przetargach z catego kraju — w wiek-
szosci przypadkéw réwniez tych ma-
tych - udostepniajac je w przejrzystej
formie oferentom. Dla przyktadu mozna
wymieni¢ niemiecka platforme interne-
towa Greenprofi (www.greenprofi.de),
na ktoérej znajdziemy m.in. niezbedne
informacje o przetargach wraz z linkami
do dokumentacji przetargowej czy wy-
niki otwarcia ofert zebrane ze wszyst-
kich krajow zwigzkowych. Mozliwe jest
ustawienie filtréw, dzieki ktorym beda
do nas trafiaty zamowienia najbardziej
korespondujace z profilem naszej firmy.
Jest to odptatne narzedzie, ale na pew-
no pozwoli zaoszczedzi¢ bardzo duzo
czasu i nie doprowadzi do zniechecenia
w poszukiwaniu intratnych kontraktéw
u sgsiaddw, i to juz na etapie samegoich
wyszukiwania.

Podsumowanie

Gaszcz przepiséw regulujacych zamé-
wienia publiczne z pewnoscig nie ufa-
twia zagranicznym oferentom porusza-
nia sie po niemieckim rynku zamoéwien
publicznych. Konieczno$¢ wdrozenia
nowych dyrektyw zmusita niemiec-
kiego prawodawce do wprowadzenia
zmian w obowiazujacych wczesniej ak-
tach prawnych. Zmiany te czynia proce-
dury przetargowe bardziej przyjaznymi
dla MSP oraz wychodzg naprzeciw ocze-
kiwaniom wykonawcow zagranicznych.
Niestety nie dotycza one mniejszych
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zamoéwien, ktore stanowia 90% rynku
publicznych zakupdw.

Grzegorz Wicik

radca prawny,

Agnieszka Prusinowska-Rendon
prawnik, doradca

w zakresie niemieckich zaméwien
publicznych w BBLegal

' Vergaberechtsmodernisierungsgesetz - VergRModG
vom 17. Februar 2015, BGBI | vom 23.02.2016, S. 203.

2 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/24/
UE z dnia 26 lutego 2014 r. w sprawie zamoéwien

publicznych, uchylajaca dyrektywe 2004/18/WE, Dz.Urz.
UE L 942283.2014, s. 65 ze zm.

3 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/25/UE
z dnia 26 lutego 2014 r. w sprawie udzielania zamoéwien
przez podmioty dziatajace w sektorach gospodarki
wodnej, energetyki, transportu i ustug pocztowych,
uchylajaca dyrektywe 2004/17/WE, Dz.Urz. UE L 94
2283.2014, 5. 243, ze zm.

4 Gesetz gegen Wettbewerbsbeschrankungen (GWB) -
Teil 4 in der Fassung des Gesetzes zur Modernisierung
des Vergaberechts (Vergaberechtsmodernisierungs-
gesetz - VergRModG) vom 17. Februar 2015, BGBI | vom
23.02.2016, s. 203, dalej jako: GWB.

* Verordnung Uber die Vergabe von 6ffentlicher Auftrége

(BGBI. 1S. 624), dalej jako: VgV.

Verordnung Uber die Vergabe von 6ffentlichen Auftra-

gen im Bereich des Verkehrs, der Trinkwasserversor-

gung und der Energieversorgung (BGBI. | S. 624, 657).

7 Vergabeverordnung fir die Bereiche Verteidigung und
Sicherheit zur Umsetzung der Richtlinie 2009/81/EG des
Européischen Parlaments und des Rates vom 13. Juli
2009 tiber die Koordinierung der Verfahren zur Vergabe
bestimmter Bau-, Liefer- und Dienstleistungsauftrage
in den Bereichen Verteidigung und Sicherheit und zur
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Anderung der Richtlinien 2004/17/EG und 2004/18/EG
(BGBI. 15.1509).

8 Verordnung uber die Vergabe von Konzessionen (BGBI.
1S. 624, 683).

? Verfahrensordnung fir die Vergabe offentlicher

Liefer- und Dienstleistungsauftrége unterhalb der EU

Schwellenwerte in der Fassung der Bekanntmachung

vom 2. Februar 2017 (Banz AT 07.02.2017 B1), dalej jako:

UVgO.

Banz Nr 196a 29.12.2009.

Por. . Lausen, [w:] M. Muller-Wrede, VgV/UVgO Vergabe-

recht Kommentar, Kéln 2017, 5. 1043.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady

(UE) nr 910/2014 z dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie iden-

tyfikacji elektronicznej i ustug zaufania w odniesieniu

do transakgji elektronicznych na rynku wewnetrznym

oraz uchylajace dyrektywe 1999/93/WE, dalej jako:

rozporzadzenie elDAS.

 Por. J. Krause, Mittelstandsférderung im Vergaberecht.
Rechtliche Grenzen des Mittelstandsschutzes unter
Berticksichtigung der Reform der Mittelstandsklausel des
§ 97 Abs. 3GWB, Hamburg 2015, s.1i 2.

4 Zob. uzasadnienie komisji ds. gospodarki i technologii
do § 97 ust. 3, BT-Drucks. 16/11428 vom 17.12.2008.
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Zastrzezenie znaku towarowego

Czy rejestracja oznaczenia zapewnia monopol na nazwe?

Marta Chmielewska

Coraz wiecej polskich przedsiebior-
cow decyduje sie na zgtoszenie swoje-
go logo w Urzedzie Patentowym w celu
zagwarantowania ochrony marki'. Rze-
czywiscie, oznaczenie, na ktére zostato
udzielone prawo ochronne, jest silniej
chronione niz znak niezarejestrowany.
Czy jednak rejestracja znaku towarowe-
go skutkuje tym, ze zaden inny podmiot
nie moze uzywac znaku identycznego
lub podobnego do oznaczenia, ktére juz
zostato zgtoszone do ochrony w Urze-
dzie Patentowym?

Znak towarowy

Chcac odpowiedzie¢ na powyzsze pyta-
nie, w pierwszej kolejnosci nalezy wyjas-
ni¢, jakie elementy wyznaczaja granice
ochrony zarejestrowanego znaku towa-
rowego. Innymi stowy, jaka ochrona jest
przyznawana przedsiebiorcy, jezeli po-
stanowi on zastrzec wiasne oznaczenie.

Pierwszym elementem decydujacym
o zakresie ochrony prawnej jest ozna-
czenie samo w sobie. Przez pojecie

znaku towarowego, zgodnie z brzmie-
niem ustawy — Prawo wilasnosci prze-
mystowej? regulujacej materie znakéw
towarowych na poziomie krajowym, ro-
zumie sie kazde oznaczenie, ktére moz-
na przedstawic¢ w sposob graficzny, je-
zeli nadaje sie ono do odréznienia
towarow lub ustug jednego przed-
siebiorstwa od towarow lub ustug in-
nego przedsiebiorstwa, a zatem jeze-
li posiada tzw. zdolnos$¢ odrézniajaca
(dystynktywnosc). Warto wskazac, ze za-
den podmiot chcacy zarejestrowad swoj
znak nie jest zobligowany do udoku-
mentowania prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej w zakresie, w jakim ubie-
ga sie o rejestracje.

Na marginesie warto jednoczes$nie
zaznaczy¢, ze od dnia 1 pazdziernika
2017 r. w stosunku do znakéw towa-
rowych Unii Europejskiej® zostat znie-
siony, a od 14 stycznia 2019 r. réwniez
w odniesieniu do krajowych znakéw
towarowych* zostanie zniesiony wy-
mog graficznej przedstawialnosci
oznaczenia, pod warunkiem spetnia-
nia przez to oznaczenie wymogu zdol-
nosci odrdézniajacej oraz mozliwosci

przedstawienia oznaczenia w rejestrze
w sposéb niebudzacy watpliwosci
co do przedmiotu ochrony. Jest to istot-
ne z punktu widzenia tzw. niekon-
wencjonalnych znakéw towarowych,
m.in. znakéw smakowych czy zapacho-
wych. Rezygnacja z powyzej wskazane-
go wymogu otwiera bowiem wigksze
mozliwosci rejestracji oznaczeh nie-
standardowych, wychodzacych poza
typowo stowna i graficzna ptaszczyzne.

Jednoczesnie zgtaszajac znak do ochro-
ny, nalezy pamieta¢ o tym, ze nawet
zniesienie wymogu graficznej przed-
stawialnosci nie wyklucza obowiaz-
ku spetniania przez oznaczenie
tzw. kryteriow Sieckmanna®. Zostaty one
ustalone w wyroku Europejskiego Try-
bunatu Sprawiedliwosci (obecnie Trybu-
natu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej),
zgodnie z ktérym przedstawienie ozna-
czenia musi by¢:

« jasne,

- precyzyjne,

«  kompletne,

- latwo dostepne,

. trwale,

« obiektywne,
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« zrozumiate (czytelne) dla innych
przedsiebiorcédw oraz samych kon-
sumentow.

Drugim elementem niezwykle waznym
dla okredlenia granic ochrony praw-
nej znaku towarowego jest ustalenie
wykazu towarow i ustug, dla ktérych
zostat zgtoszony dany znak. Oznacza
to, ze ochrona znaku towarowego
co do zasady ogranicza sie do towaréw
i ustug wskazanych w jego zgtoszeniu
lub decyzji o udzieleniu prawa ochron-
nego. Nie maja przy tym znaczenia towa-
ry lub ustugi niewskazane w wykazie zna-
ku pomimo tego, ze dany przedsiebiorca
uzywa tego znaku dla oznaczania takze
innych towardéw czy ustug. Mozliwe jest
zatem, aby na rynku funkcjonowaty dwa
rézne przedsiebiorstwa postugujace sie
tg sama marka, jednak dziatajace w réz-
nych branzach gospodarczych. Mozna
wyobrazi¢ sobie zatem koegzystencje
na rynku dwéch podmiotéw, z ktérych
pierwszy wprowadza na rynek posciel
0 nazwie ,nocny marek’, za$ drugi jest
producentem mebli, ktéry pod tg sama
nazwa oferuje szafki nocne.

Zasada ograniczenia ochrony znaku
do zakresu towaréw i ustug, dla ktorych
zostat zgtoszony, nie ma jednak zastoso-
wania w odniesieniu do renomowanych

znakéw towarowych, o czym bedzie
mowa w dalszej czesci artykutu.

Wykaz towardw i ustug
znaku towarowego

W kontekscie wspomnianego wyka-
zu towardéw i ustug istotne znaczenie
ma Miedzynarodowa klasyfikacja towa-
réw i ustug dla celéw rejestracji znakow,
nazywana klasyfikacja nicejska®, wpro-
wadzona w ramach Swiatowej Organiza-
¢ji Wtasnosci Intelektualnej (WIPO). Na jej
podstawie konstruuje sie wykaz niezalez-
nie od tego, czy znak zostaje zgtoszony
w procedurze miedzynarodowej, pro-
cedurze unijnej przed Urzedem Unii Eu-
ropejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej
(EUIPO), czy tez krajowej przed Urzedem
Patentowym RP. Klasyfikacja nicejska po-
rzadkuje w sposob szczegdtowy towary
i ustugi, dzielac je na 45 klas, w tym 34
klasy towarowe oraz 11 klas ustugowych.
Kazda z nich obejmuje towary badz
ustugi podobnego rodzaju opracowane
w porzadku alfabetycznym. Przyktado-
wo towary takie jak ,kosmetyki” wyste-
puja w klasie 3 klasyfikacji nicejskiej, ,leki”
w klasie 5,,zabawki” w klasie 28, a,,ustugi
edukacyjne”w klasie 41.

Budujac wykaz towaréw i ustug, mozna
skorzysta¢ z narzedzia TMclass dostep-
nego na stronie internetowej http://tmc-
lass.tmdn.org/ec2/. Narzedzie to utatwia
wyszukiwanie oraz odpowiednie szere-
gowanie towardéw i ustug do poszcze-
g0lInych klas.

Juz przy samym zgtoszeniu przedsie-
biorca musi zatem zdecydowa¢, w ja-
kich sektorach bedzie uzywat swojego
znaku. Po dokonaniu zgtoszenia nie
mozna rozszerzy¢ wykazu towarow
i ustug. Jezeli przedsiebiorca przeoczy
i nie wskaze wszystkich towaréw i ustug,
jedynym wyjsciem jest zgtoszenie ko-
lejnego znaku, tym razem z brakuja-
cymi pozycjami w wykazie. Minusem
tego rozwiazania jest fakt, ze kolejny
znak bedzie miat tzw. gorsze pierw-
szenstwo. Prawo ochronne po pozytyw-
nym przejsciu procedury zgtoszeniowe;j
jest bowiem udzielane na okres 10 lat
od momentu zgtoszenia. Z racji tego,
ze kolejne oznaczenie bedzie zgtoszo-
ne w kolejnych dniach czy latach, jego
ochrona bedzie w sposéb oczywisty
obowigzywata od daty pdzniejszej.

Odwrotna sytuacja ma miejsce wte-
dy, kiedy przedsiebiorca w wykazie to-
waréw i ustug znaku wskazuje bardzo
szeroko réwniez towary i ustugi, dla
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ktérych w rezultacie nie bedzie uzywat
zgtoszonego znaku. W tym wypadku na-
lezy mie¢ Swiadomos¢, ze istnieje ryzy-
ko stwierdzenia wygasniecia do niego
prawa ochronnego. Fakt nieuzywania
w sposob rzeczywisty znaku towarowe-
go dla towaréw i ustug, dla ktérych zo-
stat ten znak zastrzezony, w ciggu nie-
przerwanego okresu pieciu lat od dnia
wydania decyzji o udzieleniu prawa
ochronnego jest bowiem jedna z pod-
staw uzasadniajacych wygasniecie pra-
wa ochronnego.

Warto tez doda¢, ze z kolei ogranicze-
nie wykazu towaréw i ustug dla zna-
ku towarowego jest mozliwe w kaz-
dym momencie, niezaleznie od tego,
czy znak znajduje sie jeszcze na etapie
postepowania zgtoszeniowego, czy tez
uzyskat juz rejestracje.

Ryzyko konfuzji

Dobranie witasciwego wykazu towaréw
i ustug dla zgtaszanego oznaczenia jest
istotne z punktu widzenia mozliwosci
jego rejestracji, gdyz, zgodnie z brzmie-
niem ustawy - Prawo wtasnosci prze-
mystowej, wiasciciel znaku towarowego
0 wczesniejszym pierwszenstwie moze
sprzeciwic sie rejestracji znaku, ktory jest:
1) identyczny ze znakiem towarowym,
na ktéry udzielono prawa ochronne-
go zwczesniejszym pierwszenstwem
na rzecz innej osoby dla identycz-
nych towarow;

2) identyczny lub podobny do znaku to-
warowego, na ktéry udzielono prawa
ochronnego z wczeéniejszym pierw-
szenstwem na rzecz innej osoby dla
towarow identycznych lub podob-
nych, jezeli zachodzi ryzyko wpro-
wadzenia odbiorcow w biad,
ktére obejmuje w szczegdlnosci ry-
zyko skojarzenia znaku zgtoszonego
ze znakiem wczesniejszym.

W zwiazku z tym w celu ustalenia zaist-
nienia ryzyka konfuzji pomiedzy zna-
kami, tzn. czy dane oznaczenie narusza
prawo do wczeséniejszego znaku towaro-
wego zgtoszonego lub zarejestrowanego

w Urzedzie Patentowym, dokonuje sie

analizy obejmujacej dwie pfaszczyzny:

1) podobienstwo i identycznos¢ towa-
réw i ustug, dla ktérych oznaczenia
te zostaty zgtoszone lub zarejestro-
wane, oraz

2) podobienstwoiidentycznos¢ samych
znakéw.

W pierwszej kolejnosci przystepuje sie
do oceny identycznosci lub podobien-
stwa towardéw i ustug. Jezeli zostana
one catkowicie wykluczone, wéwczas
co do zasady wystapienie ewentualne-
go podobiefstwa pomiedzy samymi
oznaczeniami pozostaje bez znaczenia.
W takim wypadku bowiem nalezy przy-
jac brak podobienstwa pomiedzy ozna-
czeniami.

Dokonujac oceny identycznosci i podo-
bienstwa towaréw i ustug, nalezy kie-
rowac sie zasada, zgodnie z ktora przy-
naleznos$¢ towaréw lub ustug do jednej
klasy klasyfikacji nicejskiej nie rozstrzy-
ga o zaistnieniu identycznosci czy po-
dobienstwa miedzy danymi towarami
lub ustugami. | podobnie, przynalez-
nos$¢ towarow badz ustug do réznych
klas nie oznacza, ze miedzy nimi nie za-
chodzi podobienstwo. Wynika to z fak-
tu, ze klasyfikacja nicejska ma charakter
administracyjny i sama w sobie nie moze
by¢ podstawa stwierdzenia, czy pomie-
dzy danymi towarami badz ustugami
zachodzi podobienstwo, aczkolwiek
ma znaczenie pomocnicze przy usta-
laniu tej okolicznosci. Klasyfikacja ni-
cejska grupuje bowiem towary i ustugi
zuwzglednieniem ich natury, przezna-
czenia czy metody uzycia, jednak nie
s to wszystkie okolicznosci, jakie nalezy
brac¢ pod uwage przy poréwnaniu towa-
réw badz ustug.

W odniesieniu do towaréw czy ustug
identycznych nalezy bada¢ przede
wszystkim ich znaczenie, czyli tres$¢ se-
mantyczng. Jezeli jest ona taka sama,
niezaleznie od tego, czy sformutowanie
uzyte na ich okreslenie jest takie samo,
czy tez sie rozni, te towary lub ustugi
beda uznane za identyczne. Przyktado-
wo: identyczne bedg,suplementy diety”
z,suplementami diety”, ale takze,cukier”
bedzie identyczny z ,,glukoza dla celéw
kulinarnych”. Identyczno$¢ zajdzie row-
niez woéwczas, gdy dany towar lub ustu-
ga beda zawieraly sie w zakresie innego
towaru lub ustugi. Na przyktad: ,jogurt”
bedzie identyczny z,,produktami mlecz-
nymi” czy tez ,ustugi kredytowe” beda
identyczne z,,ustugami finansowymi”.

Ponadto w zakresie ustalenia zaistnie-
nia podobienstwa pomiedzy towarami
i ustugami dwéch oznaczen konieczne

UStUGI PLATNICZE

jest odwotanie sie do orzecznictwa,
ktére stanowi o tym, jakie czynniki na-
lezy bra¢ pod uwage w tym zakresie.
Zgodnie z wyrokiem Trybunatu Spra-
wiedliwosci Unii Europejskiej w spra-
wie C-39/97 poréwnania dokonuje sie,
majac na wzgledzie wszelkie relewant-
ne czynniki dotyczace obrotu danymi
towarami’. W orzecznictwie sygnalizuje
sie takze takie kryteria oceny, jak kon-
kurencyjnos¢ poréwnywanych towa-
réw czy ich komplementarnosé, czyli
uzupetniajacy charakter. Nie bez znacze-
nia pozostaja réwniez takie czynniki, jak
kanaty dystrybucji towaréw, charakter
wiasciwego kregu ich odbiorcow czy
tez typowe pochodzenie danych towa-
réw badz ustug. Tym samym za podobne
moga zostac uznane przyktadowo takie
towary jak: ,wino” i ,piwo” czy ,bielizna”
i ,odziez wierzchnia” Podazajac za wy-
mienionych kryteriami podobienstwa,
w praktyce moze sie zatem okazad nie-
mozliwe istnienie dwéch podmiotéw
postugujacych sie ta sama marka, z kto-
rych jeden wprowadza do obrotu towa-
ry w postaci tézek, a drugi materacow.

Przydatne do oceny ewentualnej iden-
tycznosci czy podobienstwa towaréw
i ustug jest narzedzie CF Similarity do-
stepne na stronie internetowej EUIPO
pod adresem: http://euipo.europa.
eu/sim/search. Wskazane tam wyniki
poréwnan nie sa prawnie wiazace, jed-
nak wskazuja na praktyke urzedow w za-
kresie ustalania identycznosci oraz po-
dobienstwa danych towardw i ustug.

Renomowane znaki
towarowe

Kryteria identycznosci oraz podobien-
stwa towardw i ustug maja zastosowa-
nie do zwyktych znakéw towarowych,
czyli tych, ktore spetniaja minimum
ustawowe przewidziane dla znaku to-
warowego, tj. posiadaja dostateczng
zdolnos$¢ odrézniajaca. Sytuacja sie
zmienia w przypadku, gdy dany znak
uzyskat renome. Renoma znaku towa-
rowego ma bowiem istotne znaczenie
z punktu widzenia jego ochrony praw-
nej. Nalezy podkresli¢, ze aby znak
mogt zosta¢ uznany za renomowany,
musi by¢ zarejestrowany w odpowied-
nim urzedzie patentowym. Oznaczenia
niezarejestrowane nie moga korzystac
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z szerszej ochrony na podstawie wyka-
zania renomy?,

Zaréwno w ustawodawstwie polskim,
jak tez unijnym pojecie ,renomowa-
nego znaku towarowego’, a takze sa-
mej ,renomy” nie zostato zdefiniowa-
ne. Celem wyjasnienia, jak te terminy
sq rozumiane w praktyce, warto odwo-
fa¢ sie do orzecznictwa Trybunatu Spra-
wiedliwosci UE czy tez polskich sadéw.
W wyroku sprawie General Motors i zna-
ku Chevy Trybunat wskazat na kryteria,
ktérymi powinien kierowac¢ sie organ
podczas ustalania istnienia renomy zna-
ku towarowego. Kryteria te obejmuja
wszystkie okolicznosci faktyczne do-
tyczace: udziatu znaku towarowego
w rynku, intensywnosci, zasiegu geo-
graficznego i okresu jego uzywania,
a ponadto wielkosci nakladéw ponie-
sionych przez przedsiebiorstwo na rzecz
promocji tego znaku®. W polskim
orzecznictwie wskazano, ze w obliczu
wskazanych powyzej kryteridow przyje-
tych przez Trybunat renoma faczona jest
z rozpoznawalnoscia lub znajomoscia
znaku, ktérych stopierh mozna udowod-
ni¢ m.in. na podstawie przeprowadzo-
nych badan rynkowych. Przy czym, jak
sie podkresla, aby uzna¢, ze znak towa-
rowy jest renomowany w rozumieniu
ustawy, nie jest wystarczajaca dekla-
racja wlasciciela znaku, jak rowniez
dtugoletnia obecnos¢ danego towa-
ru na rynku'. Dodatkowe elementy dla
wykazania renomy, ktore sg rowniez ak-
centowane w wyrokach polskich sadow,
to sita atrakcyjnosci znaku, jego wartos¢
reklamowa, zdolno$¢ do stymulowania
zbytu towaru, ktéry tym znakiem jest
opatrzony", czy tez silniejsza w porow-
naniu z innymi znakami towarowymi
zdolnos¢ odrdzniajgca®.

Renoma znaku towarowego jest kaz-
dorazowo badana przez dany organ
na podstawie wszelkich dowodéw
przedstawionych w konkretnym po-
stepowaniu. Jak juz zostato wskazane,

Zgtoszenie
elektronicznej — 400 PLN)

Zgtoszenie w jednej klasie — 450 PLN (zgtoszenie w postaci

Zgtoszenie w kazdej kolejnej klasie 120 PLN

na gruncie prawa jest przewidziana
szczegolna ochrona znakéw renomo-
wanych. Polega ona na tym, ze znaki re-
nomowane sg chronione w oderwaniu
od towardw i ustug, na ktore zosta-
ty zastrzezone. Jedng ze wzglednych
przeszkdd rejestracyjnych oznaczenia
jest bowiem podobienistwo lub iden-
tycznos¢ ze znakiem renomowanym,
na ktéry udzielono prawa ochronne-
go z wczesdniejszym pierwszenstwem
na rzecz innego podmiotu, niezaleznie
od towardow, dla ktérych zostat za-
strzezony. Z jednej strony ochrona re-
nomowanych znakéw towarowych jest
szersza, z drugiej za$ w ich przypadku
jest konieczne wykazanie dodatkowych
okolicznosci w postaci przyniesienia
nienaleznej korzysci zgtaszajacemu
w wyniku nieuzasadnionego uzywania
zgtoszonego oznaczenia lub sytuacja,
w ktorej uzywanie znaku mogtoby by¢
szkodliwe dla charakteru odrézniaja-
cego lub renomy znaku z wczes$niej-
szym pierwszenstwem.

Powyzsza regulacja prawna ma na celu
ochrone przedsiebiorstw, ktére wtozy-
ty wiele wysitku i poczynity wysokie na-
ktady, by wypracowa¢ renome swojej
marki, przed nieuczciwymi podmiota-
mi dziatajacymi na rynku, ktére w celu
budowania pozytywnych skojarzen
z wiasng dziatalnoscig oraz zdobywa-
nia klientéw postuguja sie oznaczeniem
identycznym lub podobnym do tego,
ktére z uwagi na posiadana renome jest
szeroko rozpoznawalne.

Optaty w postepowaniu
rejestracyjnym

Istotna w kontekscie zastrzezenia zna-
ku towarowego jest liczba klas towa-
rowo-ustugowych wskazywana przez
podmiot zgtaszajacy w formularzu
zgtoszeniowym. Liczba ta bowiem

Optaty urzedowe®™

Tryb krajowy*

Rejestracja | Za kazda klase - 400 PLN

Za publikacje informacji o udzielonym prawie ochronnym - 90 PLN

decyduje o wysokosci kosztéow zwiaza-
nych ze zgtoszeniem i rejestracjgq znaku
towarowego. Przedsiebiorca, ktory po-
stanowi zarejestrowac swoj znak w sze-
rokim zakresie, obejmujgc towary i ustu-
gi zawarte w wielu klasach klasyfikacji
nicejskiej, bedzie musiat liczy¢ sie z po-
niesieniem wyzszych kosztéw. Ponizej
w tabeli zostato przedstawione zesta-
wienie optat urzedowych, ktérych obo-
wigzek uiszczenia rozni sie w zaleznosci
od wyboru procedury rejestracyjne;j:
1) krajowej — przeprowadzanej przed
Urzedem Patentowym RP (UPRP);
w wyniku rejestracji znak towarowy
jest chroniony na terytorium Polski
oraz
2) unijnej — przeprowadzanej przed
Urzedem Unii Europejskiej ds. Wias-
nosci Intelektualnej (EUIPO); w wy-
niku rejestracji znak towarowy jest
chroniony na terytorium wszystkich
panstw cztonkowskich Unii Europej-
skiej.

Najczesciej to wiasnie wskazane
w wykazie znaku towarowego towa-
ry i ustugi beda przesadzac¢ o grani-
cach wytacznego prawa przedsiebiorcy
do postugiwania sie danym oznacze-
niem. Juz na poczatku warto rozstrzyg-
na¢, w jakich sektorach gospodarki be-
dzie ono uzywane. Przed zgtoszeniem
oznaczenia do ochrony dobrym rozwia-
zaniem jest skorzystanie z ustugi praw-
nej w postaci badania zdolnosci reje-
stracyjnej znaku towarowego. Polega
ono na analizie mozliwosci rejestracji
znaku, w tym ocenie stopnia ewen-
tualnego podobienstwa do znakéw
towarowych z wczesniejszym pierw-
szenstwem. Przeprowadzenie takiego
badania pozwala na ograniczenie kosz-
tow zwigzanych z nieudang préba reje-
stracji znaku czy ewentualnymi sporami
mogacymi powstaé na gruncie podo-
bieAstwa z oznaczeniami juz zgtoszo-
nymi do ochrony. W celu budowania
rozpoznawalnej marki warto, aby zgfa-
szany znak roznit sie od innych oznaczen

Tryb unijny”

Zgtoszenie w jednej klasie — 850 EUR
Zgtoszenie w drugiej klasie - 50 EUR
Zgtoszenie w trzeciej i kazdej kolejnej klasie — 150 EUR

Zrédto: opracowanie whasne
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obecnych na rynku, gdyz dzieki temu
wzrasta poziom jego zdolnosci odréz-
niajacej.

Nalezy jednoczesnie pamietac, ze obec-
nie sama rejestracja nie gwarantuje wia-
Scicielowi znaku towarowego, ze inne
podmioty nie zgtoszg do ochrony zna-
ku identycznego czy tez podobnego
do jego oznaczenia. W obowiazujacej
procedurze zgtoszeniowej (zaréwno
krajowej, jak tez unijnej) istnieje jednak
mozliwos¢ sprzeciwienia sie rejestracji
takich znakéw. Aby uzyska¢ informa-
cje dotyczaca potencjalnych oznaczen,
ktérych wystepowanie na rynku moze
nies¢ za soba ryzyko wprowadzenia
konsumentow w btad i w efekcie w celu
przeciwstawienia sie takim rejestracjom,
istnieje mozliwos¢ skorzystania z ustugi
prawnej, jaka jest okresowy monitoring
znakéw towarowych. Dzieki niemu
kazdy przedsiebiorca moze regularnie
kontrolowa¢, czy na rynku nie istnieje

Gietda kooperacyjna
na targach
teleinformatycznych
CeBIT 2018,

12-15 czerwca 2018 r,,
Hanower (Niemcy)

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Polskiej Agencji Rozwoju Przedsie-
biorczosci zaprasza firmy, instytuty ba-
dawcze oraz inne podmioty dziatajace
w branzy IT/ICT (big data, cloud com-
puting, internet, aplikacje mobilne, bu-
siness security, communication & net-
work) do wziecia udziatu w gietdzie ko-
operacyjnej Future Match organizowa-
nej podczas targéw CeBIT 2018.

Do udzialu w gietdzie kooperacyjnej
zapraszamy rowniez potencjalnych na-
bywcéw ustug ICT, czyli przedstawicie-
li branzy: motoryzacyjnej, transporto-
wej i logistycznej, biotechnologicznej,
farmaceutycznej, elektrycznej, ochrony

podmiot naruszajacy obszar jego mo-
nopolu, ktéry uzyskat, rejestrujac znak
towarowy lub zgtaszajac oznaczenie
do ochrony.

Marta Chmielewska
aplikant radcowski
Kielar & Kotodziejczyk sp. k.

Roczny raport Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej
Polskiej 2016.

Ustawa - Prawo wtasnosci przemystowej z dnia
30 czerwca 2000 r., tekst jedn. Dz.U. z 2017 r. poz. 776.
Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2015/2424 z dnia 16 grudnia 2015 r. zmieniajace rozporza-
dzenie w sprawie wspdélnotowego znaku towarowego.
Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2015/2436 z dnia 16 grudnia 2015 r. majaca na celu zblize-
nie ustawodawstw panstw cztonkowskich odnoszacych
sie do znakéw towarowych.

Wyrok ETS z dnia 12.10.2002 r. Ralf Sieckmann przeciwko
Deutsches Patent- und Markenamt, C-273/00, Zb. Orz.
2002 I-11737.
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srodowiska, spozywczej, maszynowej,
chemicznej i kosmicznej.

Jak to dziala?

« Uczestnicy rejestruja sie na stronie
internetowej wydarzenia, okreslaja
profil swojej dziatalnosci oraz rodzaj
wspotpracy, ktdrg chcieliby nawigzad.

- Dane zarejestrowanych firm sg na bie-
73Co umieszczane na stronie gietdy.

. Z katalogu zarejestrowanych pod-
miotéw uczestnicy dokonuja wy-
boru partneréw, z ktérymi chcieliby
spotkac sie podczas gietdy.

« Wdniach 12-15 czerwca 2018 r. na sto-
isku D18 w hali 16, przy ponumero-
wanych stolikach, odbedg sie serie
uprzednio zaaranzowanych 30-mi-
nutowych spotkan.

Koszty

Koszt udziatu w gietdzie kooperacyjnej

Future Match wynosi 110 EUR (+ VAT)

i obejmuje:

- rejestracje firmy i wpisanie jej do ka-
talogu uczestnikow gietdy,

- bilet wstepu na targi dla jednego
przedstawiciela zarejestrowanej firmy.

AKTUALNOSCI

¢ Miedzynarodowa klasyfikacja towaréw i ustug dla celéw
rejestracji znakdéw, ustanowiona na mocy Porozumienia
nicejskiego podpisanego w Nicei dnia 15 czerwca 1957r.,
Dz.U.z2003 r. Nr 63, poz. 583.

7 Wyrok ETS z dnia 29.09.1998 w sprawie Canon Kabushiki
Kaisha v. Metro-Goldwyn-Mayer Inc., C-39/97.

8 Oznaczenia niezarejestrowane moga korzystac z ochro-

ny réwniez jako ,znaki powszechne znane” (inaczej:

notoryjne). S to znaki, ktére ze wzgledu na ich dtu-

gotrwate uzywanie w obrocie osiaggnety powszechna

znajomos¢.

Wyrok ETS zdnia 14.09.1999 r. w sprawie General Motors

Corporation przeciwko Yplon SA., C-375/97.

Wyrok Sadu Okregowego w todzi z dnia 20 lipca 2016 .,

X GC 458/12.

Wyrok WSA w Warszawie z dnia 21.03 2013 r., VI SA/Wa

189/13, LEX nr 1321616.

Wyrok SA we Wroctawiu z dnia 2.10.2007 r., | ACa 767/07,

LEX nr 519252.

Wskazane zestawienie obejmuje optaty urzedowe prze-

widziane w pierwszym 10-letnim okresie ochronnym

znaku towarowego na dzien 23 kwietnia 2018 r.

Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 29 sierpnia

2001 r. w sprawie optat zwigzanych z ochrona wyna-

lazkéw, wzoréw uzytkowych, wzoréw przemystowych,

znakow towarowych, oznaczen geograficznych i topo-

grafii uktadéw scalonych.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

2017/1001 z dnia 14 czerwca 2017 r. w sprawie znaku

towarowego Unii Europejskiej.

©
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Aktualnosci

Transport i zakwaterowanie w trakcie
trwania gieldy uczestnicy pokrywaja
we wiasnym zakresie.

Opfata rejestracyjna dla firm, ktore beda
wystawcami w trakcie targéw CeBIT
2018, wynosi 65 EUR (+ VAT).

Jesli reprezentuja Panstwo takie branze
jak motoryzacja, transport i logistyka,
biotechnologia, farmaceutyka, ochrona
srodowiska, spozywcza, chemiczna, te-
lekomunikacyjna, kosmiczna itp., a tak-
Ze sg Panstwo zainteresowani zakupem
ustug IT od uczestnikéw gietdy koope-
racyjnej, rejestracja na wydarzenie jest
BEZPLATNA.

UWAGA!W przypadku rejestracji na giet-
de kooperacyjng i niewziecia w niej
udziatu lub wziecia udziatu, ale nie-
umowienia zadnych spotkan nie moz-
na ubiegac sie o zwrot opftaty rejestra-
cyjnej.

Wazne terminy
- Rejestracja uczestnikéw i profilu trwa
do 3 czerwca 2018 .

Biuletyn Euro Info (04)

27



AKTUALNOSCI

« Wybor partneréw do spotkan bedzie
trwat od 1 maja do 4 czerwca 2018 .

Gietda kooperacyjna odbedzie sie
w dniach 12-15 czerwca 2018 r.

Oficjalnym jezykiem spotkan bedzie
angielski.

Dodatkowe pytania dotyczace udziatu
w gieldzie kooperacyjnej prosze kiero-
wac na adres:
slawomir_biedermann@parp.gov.pl.

Spotkania kooperacyjne
podczas BE-Mat 2018,
20-22 czerwca 2018 .,

Anacapri (Wtochy)

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Dolnoslaskiej Agencji Rozwoju Re-
gionalnego SA zaprasza przedsiebior-
cow i naukowcéw do wziecia udziatu
w spotkaniach kooperacyjnych podczas
BE-Mat 2018, ktore jest organizowane
przez Consiglio Nazionale delle Ricer-
che, przy wsparciu Raw EIT Knowledge
and Innovation Community (KIC).

Dla kogo?

BE-Mat 2018 to spotkania kooperacyjne

dla przeznaczone dla firm i osrodkow

naukowych zwigzanych z nastepujacy-

mi obszarami:

« surowce krytyczne i zasoby podsta-
wowe;

« recykling odpadow przemystowych
i produktow wycofanych z eksplo-
atacji;

- zastepowanie surowcéw krytycz-
nych;

- zaawansowane materiaty i biomate-
riat.

Udziat w gieldzie kooperacyjnej
na targach umozliwi przedsiebiorcom
nie tylko nawigzanie bezposrednich
kontaktow biznesowych, ale réwniez
zapoznanie sie z najnowoczesniejszymi
trendami w branzy.

Jak to dziata?

« Uczestnicy okreslajg profil swojej
dziatalnosci oraz rodzaj wspotpracy,
ktora chcieliby nawigzad.

- Dane zarejestrowanych firm umiesz-
czane sa w katalogu online na stronie
internetowej gietdy kooperacyjne;j.

« 0Od1maja do 14 czerwca 2018 r. z ak-
tualizowanego na biezaco katalogu
online zarejestrowani uczestnicy do-
konuja wyboru firm, z ktérymi chcie-
liby spotkac sie podczas gietdy.

+ 9 maja 2018 r. uczestnicy otrzymuja
wstepne agendy spotkan.

« W dniach 21-22 czerwca 2018 r., przy
ponumerowanych stolikach, odby-
waja sie uprzednio zaaranzowane
indywidualne spotkania.

Taka formuta gietdy to efektywny, tani
i wygodny sposdb na spotkanie wielu
potencjalnych partneréw biznesowych
w jednym miejscu i czasie.

Koszty

Udziat w gietdzie jest bezptatny. Istnieje
réwniez mozliwos¢ otrzymania bezptat-
nej wejsciowki na targi. Uczestnicy po-
krywaja koszty transportu i zakwatero-
wania we wlasnym zakresie.

Kontakt

Tomasz Charkot

tel.: 74 64 80 438

e-mail: tomasz.charkot@darr.pl

Miedzynarodowa gietda
kooperacyjna The Healthy
Future Partnering Event,
26 czerwca 2018 .,
Liverpool (Wielka Brytania)

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Polskiej Agencji Rozwoju Przedsie-
biorczosci zaprasza do wziecia udziatu
w miedzynarodowej gietdzie koopera-
cyjnej The Healthy Future Partnering
Event, ktéra odbedzie sie przy oka-
zji International Festival for Business
(IFB 2018).

International Festival for Business
to inicjatywa odbywajaca sie w dniach
12-28 czerwca 2018 r., ktora sktada sie
z wielu wysokiej rangi wydarzen gro-
madzacych przedstawicieli biznesu
i instytucji z catego $wiata. Uczestnicy
odbywajacej sie réwnolegle gietdy ko-
operacyjnej maja szanse nawiagzac dtu-
gotrwate relacje biznesowe oraz kon-
takty, ktdére przetoza sie na zysk i rozwdj

ich przedsiebiorstw lub regionéw oraz
zapoznac sie z najnowszymi trendami
i technologiami w branzy.

Dla kogo sa przeznaczone spotkania?
Gietda kooperacyjna jest przeznaczona
dla przedstawicieli firm i innych pod-
miotéw (np. instytuty badawcze) dziata-
jacych w nastepujacych sektorach:

- biotechnologia i farmacja,

- diagnostyka

- medycyna precyzyjna,

- cyfrowe zdrowie,

- technologie medyczne.

Jak to dziata?

« Uczestnicy okreslajg w formularzu
rejestracyjnym dostepnym online
profil swojej dziatalnosci oraz rodzaj
wspotpracy, ktora chcieliby nawigzad.

- Dane zarejestrowanych firm umiesz-
czane sg w katalogu on-line na stro-
nie internetowej gietdy kooperacyj-
nej.

- Z katalogu online zarejestrowani
uczestnicy dokonuja wyboru firm,
z ktérymi chcieliby spotkac sie pod-
czas gietdy.

» 26 czerwca 2018 r., przy ponumero-
wanych stolikach, odbedg sie serie
uprzednio zaaranzowanych indywi-
dualnych spotkan.

Koszty

Udziat w gietdzie kooperacyjnej jest
bezptatny. Uczestnicy pokrywajg koszty
transportu i zakwaterowania we wias-
nym zakresie.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ refundacji
czesci kosztow zwigzanych z przelotem
i zakwaterowaniem do wysokosci 400 £,
po uprzedniej weryfikacji Panstwa for-
mularza zgtoszeniowego w zakresie
prowadzonej przez Panstwa dziatalno-
$ci, potencjatu oferowanych produk-
tow/ustug. Refundacja jest przyznawana
w kolejnosci otrzymywanych zgtoszen
do wyczerpania srodkéw.

Uczestnikom wydarzenia przystuguje:

- wpis do katalogu uczestnikéw gietdy
kooperacyjnej,

+ indywidualny harmonogram spo-
tkan,

- wsparcie logistyczne, pomoc przy re-
jestracji oraz podczas trwania gietdy.

Oficjalnym jezykiem spotkan bedzie
angielski. Liczba miejsc jest ograniczo-
na.
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Wazne terminy:

« 5czerwca - termin rejestracji

« 2maja-19 czerwca - wybor spotkan

- 26 czerwca - gietda kooperacyjna
The Healthy Future Partnering Event

Kontakt
Agnieszka Promianowska
e-mail:agnieszka_promianowska@parp.gov.pl

Miedzynarodowa

gietda kooperacyjna
Digital Transformation,

27 czerwca 2018 r,,
Liverpool (Wielka Brytania)

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Polskiej Agencji Rozwoju Przedsie-
biorczosci zaprasza do wziecia udziatu
w miedzynarodowej gietdzie koopera-
cyjnej Digital Transformation, ktéra od-
bedzie sie przy okazji inicjatywy bizne-
sowej International Festival for Business
(IFB 2018).

IFB 2018 to trwajaca blisko trzy tygodnie
inicjatywa, ktoéra sktada sie z wielu wy-
sokiej rangi wydarzern gromadzacych
przedstawicieli biznesu i instytucji z ca-
tego swiata. Uczestnicy odbywajgcej sie
réwnolegle gietdy kooperacyjnej maja
szanse nawiaza¢ dlugotrwate relacje
biznesowe oraz kontakty, ktére moga
przetozy¢ sie na zysk i rozwdj ich przed-
siebiorstw lub regionéw, oraz zapoznac
sie z najnowszymi trendami i technolo-
giami w branzy.

Dla kogo s przeznaczone spotkania?
Gietda kooperacyjna jest przeznaczona
dla przedstawicieli firm i innych pod-
miotow dziatajacych w szeroko poje-
tych branzach wysokotechnologicz-
nych, w szczegdélnosci dla:
1) deweloperéw gotowych rozwigzan
Al, VR, AR;
2) firm poszukujacych rozwigzan
AR/VR/Al w nastepujacych sektorach:
- ustugi prozdrowotne i medyczne,
- edukacja,
«  przemyst kreatywny,
«  turystyka;
3) prywatnych inwestoréw:
+ anioftéw biznesu,
+ platform crowdfundingowych,
«  bankow itd.

Jak to dziata?

- Uczestnicy okreslaja profil swojej
dziatalnosci oraz rodzaj wspotpracy,
ktéry chcieliby nawiagza¢, w formu-
larzu rejestracyjnym dostepnym
online.

- Dane zarejestrowanych firm
sg umieszczane w katalogu online
na stronie internetowej gietdy ko-
operacyjnej.

« Z katalogu online zarejestrowani
uczestnicy dokonuja wyboru firm,
z ktérymi chcieliby sie spotka¢ pod-
czas gietdy.

« 27 czerwca 2018 r. przy ponumero-
wanych stolikach odbedg sie serie
uprzednio zaaranzowanych indywi-
dualnych spotkan.

Koszty

Udziat w gieldzie kooperacyjnej jest
bezptatny. Uczestnicy pokrywajg kosz-
ty transportu i zakwaterowania we wta-
snym zakresie.

UWAGA! Istnieje mozliwos¢ refun-
dacji kosztéw zwigzanych z przelo-
tem i zakwaterowaniem do wysokosci
250 £ po uprzedniej weryfikacji formu-
larza zgtoszeniowego przedsiebiorstwa
w zakresie prowadzonej przez nie dzia-
falnosci, potencjatu oferowanych pro-
duktow i ustug. Refundacja bedzie przy-
znawana w kolejnosci otrzymywanych
zgtoszen do wyczerpania srodkow.

Uczestnikom wydarzenia przystuguje:

- wpis do katalogu uczestnikéw gietdy
kooperacyjnej;

+ indywidualny harmonogram spo-
tkan;

+ wsparcie logistyczne, pomoc przy re-
jestracji oraz podczas trwania gietdy;

+ udziatw wydarzeniach w ramach IFB.

Oficjalnym jezykiem spotkan bedzie
jezyk angielski.

Wazne terminy

9 czerwca - termin rejestracji

28 maja-17 czerwca - wybor spotkan

27 czerwca - gietda kooperacyjna Digital
Transformation

Kontakt
Agnieszka Promianowska
e-mail:agnieszka_promianowska@parp.gov.pl

AKTUALNOSCI

Spotkania b2b WaterMatch
2018, 24-27 wrzesnia
2018 r., Leeuwarden
(Holandia)

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Torunskiej Agencji Rozwoju Regio-
nalnego SA zaprasza do wziecia udziatu
w gietdzie kooperacyjnej WaterMatch
2018, ktdra odbedzie sie podczas targow
EWTW 2018.

Targi EWTW 2018

Europejski Tydzien Technologii Wod-
nej 2018 (EWTW 2018) jest wydarzeniem
zwigzanym z branza wodng, podczas kté-
rego spotykaja sie i wymieniajg doswiad-
czeniami przedstawiciele réznych branz
zwigzanych z wodg, tzn. naukowcy, poli-
tycy, przedsiebiorcy (w tym startupy) itd.

Udziat w spotkaniach B2B
WaterMatch 2018 to oficjalne wydarze-
nie towarzyszace EWTW 2018, organizo-
wanym przez Water Alliance i Enterprise
Europe Network juz po raz trzeci. Jego
uczestnicy podczas 15-minutowych spo-
tkan beda mieli mozliwos¢ nawigzania
nowych relacji biznesowych oraz omo-
wienia kwestii potencjalnej wspotpracy.
Udziat w gietdzie kooperacyjnej w ra-
mach WaterMatch 2018 jest bezptatny.

Kontakt
Mitosz Warachewicz
milosz.warachewicz@tarr.org.pl

Seminarium Central
European Startups Day,
27 wrzeSnia 2018 r,,

Londyn (Wielka Brytania)

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebior-
czosci zaprasza firmy do wziecia udzia-
tu w seminarium Central European
Startups Day, ktére zostanie zorganizo-
wane przez Ambasade Rzeczypospoli-
tej Polskiej w Londynie, we wspdtpracy
z przedstawicielami sekcji handlowych
ambasad krajow Grupy Wyszehradzkie;j.

Cel wydarzenia
Wydarzenie ma za zadanie promocje
przedsiebiorstw z nastepujacych sektorow:
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OFERTY WSPOLPRACY

« fintech,
-« sztuczna inteligencja (Al, Augmented
reality),

 internetrzeczy (IoT) i e-mobilnos¢,

« ustugi chmury obliczeniowej (cloud),
- life sciences,

+ energia.

W programie wydarzenia jest przewi-
dziana prezentacja firm z Wegier, Czech,
Stowacji oraz Polski. Gtéownym punktem
beda indywidualne prezentacje (pit-
ching) wyselekcjonowanych firm z kaz-
dego kraju przed gronem potencjalnych
inwestoréw i przedstawicieli sektora fi-
nanséw, akceleratorow, ktorzy sa zainte-
resowani zainwestowaniem w wybrane
firmy.

Oferty wspotpracy

i Belgia

Belgijska agencja wspierajaca innowa-
cyjne startupy z branzy rowerowej, mo-
bilnosci i rozwigzan proekologicznych
(zielona energia) oferuje ustugi posred-
nictwa handlowego i pomoc w wejsciu
na rynek belgijski. Numer referencyjny
BRBE20180314001

Belgijska firma poszukuje producenta
wyrobéw, ktorych zadaniem jest zwiek-
szenie komfortu snu osob starszych
i pacjentéw placéwek medycznych. Pro-
dukty maja tez jednoczesnie zapobie-
gac¢ wypadkom, takim jak np. upadek,
a takze ufatwia¢ ewakuacje pacjentéow
i mieszkancéw domow opieki w sytu-
acji kryzysowej. Numer referencyjny
BRBE20180308001

> Czechy

Czeska firma oferuje ustugi dystrybu-
cyjne producentom i dostawcom aro-
matycznych oczyszczaczy powietrza,
produktow do dezynfekcji i wyrobow
medycznych. Wszystkie produkty mu-
szg spetnia¢ unijne normy bezpieczen-
stwa i higieny pracy. Numer referencyjny
BRCZ20170302001

Kryteria naboru

Seminarium jest przeznaczone dla mio-

dych firm dziatajacych juz na rynku

(startupy), ktore:

- oferuja unikalne produkty lub ustu-
gi z duzym potencjatem sukcesu
na rynku miedzynarodowym;

+ s3 zainteresowane przekazaniem
czesci udziatow przedsiebiorstwa
potencjalnemu inwestorowi;

« juz wprowadzity (chociazby nieod-
ptatnie) swéj produkt lub ustuge
na rynek;

« majq jasno sformutowane, wykonal-
ne komercyjnie i finansowo pomysty
rozwoju produktu lub ustug, a takze
dysponuja wiedzg na temat potrzeb
finansowych niezbednych do realiza-
cji planow;

[ § | .
mmm Dania

Dunska innowacyjna firma poszukuje
dostawcow metalowych narzedzi wy-
krawajacych, uzywanych przy produk-
cji kartondéw, wizytéowek, kopert itp.
W ramach wspoétpracy przedsiebior-
stwo jest gotowe udostepnic potencjal-
nym dostawcom swéj know-how. Firma
jest zainteresowana zawarciem umo-
wy produkcyjnej. Numer referencyjny
BRDK20180322004

== Finlandia

Finska firma jest zainteresowana zawar-
ciem umowy z producentem wyrobdéw
z tkanin ekologicznych (bawetna, len)
z nadrukiem laserowym. Numer refe-
rencyjny BRFI20180417001

== Holandia

Holenderski startup specjalizujacy sie
w projektowaniu produktéw konsu-
menckich zaprojektowat podgrzewa-
ne rekawice o wiasciwosciach termore-
gulacyjnych. Moga by¢ one wykonane
z réznego rodzaju tkanin, np. wtékniny

+ maja wtasna strone internetowa
iinne materiaty (np. analizy) w jezyku
angielskim oraz sa w stanie przepro-
wadzi¢ prezentacje w jezyku angiel-
skim (ok. 5 min) podczas wydarzenia.

Koszty

Udziat w wydarzeniu jest nieodptatny.
Kazdy uczestnik pokrywa we wiasnym
zakresie jedynie koszty zwigzane z logi-
styka (transport, zakwaterowanie, wyzy-
wienie na miejscu itd.).

Liczba miejsc jest ograniczona!

Kontakt
Agnieszka Promianowska
e-mail:agnieszka_promianowska@parp.gov.pl

z recyklingu, elastomeru nylonowego,
skory ekologicznejitp. Przedsiebiorstwo
poszukuje partneréw zainteresowanych
umowag produkcyjna. Numer referencyj-
ny BRNL20180321001

Holenderskie przedsiebiorstwo spe-
cjalizujace sie w opracowywaniu
i realizacji zaawansowanych systeméw
i instrumentéw z dziedziny mechani-
ki i mechatroniki poszukuje partnera
do precyzyjnej obrobki elementéw me-
chanicznych wykonanych z aluminium,
tytanu lub stali nierdzewnej. Potencjalny
partner musi mie¢ doswiadczenie i kwa-
lifikacje w zakresie frezowania CNC. Nu-
mer referencyjny BRNL20180327001

Holenderska firma zajmujaca sie inter-
netowa sprzedaza produktéow akwa-
rystycznych poszukuje nowych do-
stawcow takich wyrobdéw. W krequ
zainteresowan sg zwiaszcza dostawcy
ptynéw stuzacych do pielegnacji roslin
wodnych, preparatéw przeciwko glo-
nom, srodkéw oczyszczajacych wode
itp. Firma jest zainteresowana zawar-
ciem umowy dystrybucyjnej, jak réw-
niez umowy produkcyjnej na dostarcza-
nie produktéw oferowanych pod marka
holenderskiego dystrybutora. Numer re-
ferencyjny BRNL20180420001
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Holenderski dystrybutor wysokiej jako-
$ci innowacyjnych produktéw z obsza-
ru sportéw outdoorowych poszukuje
nowych wyrobéw majacych zastoso-
wanie podczas jazdy na nartach oraz
snowboardzie, uprawiania turystyki pie-
szej, kolarstwa gorskiego lub w trakcie
wyscigow rowerowych. Firma oferuje
wprowadzenie markowych produktéw
na rynkach holenderskim i belgijskim
poprzez swojg sie¢ sklepow detalicz-
nych i e-commerce. Przedsiebiorstwo
jest zainteresowane zawarciem umowy
o swiadczenie ustug dystrybucyjnych.
Numer referencyjny BRNL20180410001

3 Katar

Katarskie przedsiebiorstwo oferuje ustu-
gidystrybucyjne dostawcom innowacyj-
nych urzadzen medycznych, ktére maja
zastosowanie w takich dziedzinach, jak
ginekologia, potoznictwo, chirurgia itd.
Numer referencyjny BRQA20180423001

=S Macedonia

Macedonska firma specjalizujaca sie
w imporcie i dystrybucji mrozonek po-
szukuje producentéw takich wyroboéw
spozywczych, jak mrozone ryby, mieso
(drobiowe i wotowe) oraz warzywa. Po-
tencjalny partner powinien mie¢ ugrun-
towana pozycje na rynku krajowym i do-
Swiadczenie we wspdtpracy z firmami
spoza Unii Europejskiej. Numer referen-
cyjny BRMK20171024001

Macedonski producent wyrobéw cu-
kierniczych poszukuje dostawcow mle-
ka w proszku, serwatki i kakao. Firma
oferuje wspétprace na podstawie umo-
wy produkcyjnej. Numer referencyjny
BRMK20171115001

— Niemcy

Niemiecki dostawca jednorazowych
produktéw medycznych majacych za-
stosowanie w szpitalach, domach opieki,

a takze podczas wykonywania domo-
wych czynnosci pielegnacyjnych po-
szukuje producentéw materiatow opa-
trunkowych, cewnikéw, plastikowych
myjek itd. Dostarczone wyroby dostaw-
ca chce sprzedawac pod wiasng marka.
Firma jest zainteresowana nawigzaniem
umowy dystrybucyjnej lub agencyjnej.
Numer referencyjny BRDE20170406001

Niemiecka firma poszukuje dostaw-
cOw materiatow bandazujacych, wor-
kow na smieci, zestawdw do cewnikéw,
plastikowych kubkéw, plastikowych
myjek, produktéw metalowych (mi-
seczka na tézko, miska nerkowa, po-
jemnik na rekawiczki), podktadéw dla
0s6b cierpigcych na nietrzymanie mo-
czu i fartuchéw. Numer referencyjny
BRDE20170406001

Niemieckie przedsiebiorstwo specjali-
zujace sie w $wiadczeniu ustug posred-
nictwa handlowego poszukuje produ-
centoéw kabli. Firma oferuje takze ustugi
doradztwa i wsparcia w negocjacjach
z niemieckimi koncernami przemy-
stowymi i hurtowniami. Przedsiebior-
stwo jest zainteresowane nawigzaniem
wspotpracy z dostawcami takich wy-
robow, jak kable miedziane z oplotem,
kable koncentryczne, kable antenowe,
kable zharmonizowane, kable niskiego
i wysokiego napiecia. Numer referencyj-
ny BRDE20180308001

Niemieckie przedsiebiorstwo zajmujace
sie handlem odzieza robocza i ochronng
(spodnie robocze, kurtki, bluzy, koszul-
ki, koszulki polo itd.) poszukuje nowych
dostawcow, ktorzy beda mogli wypro-
dukowac¢ zamoéwione wyroby. Firma
jest zainteresowana zawarciem umo-
wy produkcyjnej. Numer referencyjny
BRDE20180410001

H N .
mmm Szwecja

Szwedzki projektant wnetrz jest zainte-
resowany zawarciem umowy produk-
cyjnej z dostawcag niestandardowych
elementéw ztacznych - delikatnych

OFERTY WSPOLPRACY

srub w metalu, ktére moga by¢ uzywa-
ne zaréwno do przytrzymywania czesci
produktu (kosza), jak tez beda miaty wa-
lory dekoracyjne. Produkt zostanie za-
prezentowany podczas wrze$niowego
wydarzenia London Design Fair. Numer
referencyjny BRSE20180426001

N\ L. .

=E= Wielka Brytania

Brytyjski projektant poszukuje produ-
centa, ktéry wykona zaprojektowane
przez niego dekantatory do win i inne
wyroby ze szkta borokrzemowego. Ka-
rafki do win powinny by¢ stawiane
w trzech réznych pozycjach (pod trzema
réoznymi katami) egdlnie zainteresowa-
ne nawigzaniem wspotpracy z dostaw-
cami takich produktéw, jak umywalki,
bidety, miski itd. Wspotpraca odbywata-
by sie na podstawie umowy outsourcin-
gowej lub produkcyjnej. Numer referen-
cyjny BRUK20170427001

Brytyjska firma poszukuje dostawcéw
innowacyjnych i ekologicznych materia-
téw wykonczeniowych, takich jak rolety
przeciwstoneczne, farby, panele podto-
gowe itd. Przedsiebiorstwo jest takze
zainteresowane nawigzywaniem wspot-
pracy biznesowej z firmami dysponuja-
cymi nieznanymi do tej pory na rynku
brytyjskim technologiami stosowanymi
w budownictwie, ktére poszukuja dys-
trybutora, przedstawiciela handlowego
lub koproducenta na rynku brytyjskim.
Numer referencyjny BRUK20180323001

Brytyjska firma zajmujaca sie projekto-
waniem opakowan na produkty zywno-
Sciowe jest zainteresowana zawarciem
umowy outsourcingowej z przedsie-
biorstwem, ktéremu zleci produkcje
opakowan stuzacych do zrobienia i prze-
noszenia goracej kawy (coffee to go). Nu-
mer referencyjny BRUK20180330001

Brytyjska firma specjalizujgca sie w dys-
trybucji produktéw budowlanych po-
szukuje nowych dostawcow pty-
tek sufitowych. Numer referencyjny
BRUK20180425002

Wiecej ofert wspotpracy zagranicznej znajda Panstwo w bazie POD na stronie:
www.een.org.pl (zaktadka Oferty wspatpracy).
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Polska

Polskie stoisko podczas

DLD Tel Aviv 2018

5-6 wrzesnia 2018 r., Tel Awiw (lzrael)

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci, w ramach realizacji Branzowego Programu
Promocji IT/ICT, organizuje stoisko podczas najblizszej edycji
DLD Tel Aviv Digital Conference.

W ramach stoiska polskie firmy reprezentujace sektor ICT, w tym startupy, beda mogty
nieodptatnie:

> zaprezentowac materiaty promujgce produkty i ustugi,
> wyswietlac filmy promocyjne,
> skorzystac z przestrzeni do spotkan b2b.

Materiaty promocyjne mogg przekazac¢ rowniez firmy, ktére nie planujg wyjazdu do Tel Awiwu.
kontakt: magdalena_zwolinska@parp.gov.pl

Wiecej informacji na temat Branzowego Programu Promoc;ji IT/ICT https://ict.trade.gov.pl/

Stoisko informacyjno-promocyjne podczas DLD Tel Aviv 2018 zostanie zorganizowane w ramach realizowanego przez Polskq
Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci Branzowego Programu Promocji branzy IT/ICT na lata 2016-2019, w ramach poddziatania
3.3.2 Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj.

Fundusze ; Centrum Unia Europejska
Europejskie Eg?sclfgospo“ta E PA.RP Rozwoju MS Europejski Fundusz
Inteligentny Rozwoj - Grupa PFR Rozwoju Regionalnego



